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Resumen

Radio y musica han estado ligadas desde sus inicios. Ademas, en el caso de la radio musical publica ha servido para articular un
discurso alrededor de la industria musical y especialmente la de caracter mas local. En el presente articulo haremos una aproximacion a
la relacion entre radio musical publica e industria musical. Esta relacién ha tenido frecuentemente su traduccién en una programacion
basada en la dicotomia mainstream/indie, la proteccion de las lenguas cooficiales y la promocién de los artistas emergentes, lo que ha
servido para definir y justificar la existencia de algunas emisoras. Concretamente se tomara el caso de estudio de cuatro radios
musicales publicas en Espafia, con modelos consolidados centrados en la musica popular (Canal Fiesta Radio, Gaztea Irratia iCat.cat y
Radio 3). En un contexto de incertidumbre, no solo para la radio sino también para la misica, la unién de ambas industrias culturales
puede suponer su salvaguarda.
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Abstract

Radio and music have been bound from the beginnings. Moreover, public music radio has used the discourse about local music industry
as a justification of its existence. In the present article we will approach the relationship between public music radio and music industry.
This association has been frequently translated into a programming strategy based in mainstream/indie dichotomy, the protection of
coofficial languages and the promotion of under-the-radar musicians, what has been useful for defining and justifying the existence of
some stations. In particular, we will focus on the case study of four public music radios in Spain, with consolidated models focused on
popular music (Canal Fiesta Radio, Gaztea Irratia iCat.cat, and Radio 3). In an uncertainty context, not only for public service media but
also for the music industry, the union of both cultural industries can become their safeguard.
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1. Introduccion

La retroalimentacién entre radio y musica ha sido importante desde sus inicios (Frith, 1987; Percival, 2011) amén de ser una importante fuente de
ingresos (IFPI, 2010b) lo que ha situado a la radio musical en una posicion hegeménica durante mucho tiempo (Rothenbuhler, 2004). Ademas, la
contribucion de la radio publica a la formacion de escenas musicales ha sido importante desde sus inicios, recordemos los casos de Radio 3 con la
llamada «movida» (Fouce, 2008) o el papel de la BBC Radio 1 con el denominado «britpop» (Gilbert y Pearson, 2003).

En el &mbito radiofonico el servicio publico esta frecuentemente unido a la informacion y poca atencion se ha prestado al &mbito musical, aunque
la apuesta de los servicios publicos europeos por la especializacion radiofénica es clara (Bonet et al., 2011; Hendy, 2000a). La
dicotomia mainstream/indie ha sido fundamental en la programacién radiofonica musical desde sus inicios. Ademas, en el caso de la radio musical
de servicio publico deberia ir méas alla del ratings by day, reputation by night o el heasy/hard listening lo que ha servido para desarrollar y justificar
otros aspectos como la proteccion de las lenguas cooficiales o la promocion de los artistas emergentes. Son precisamente las emisoras musicales
las que pueden suponer una salvaguarda para el servicio publico y un apoyo fundamental para la industria musical especialmente la de caracter
mas independiente y local.

En el presente articulo analizaremos estos aspectos tomando como caso de estudio cuatro radios musicales publicas en Espafia centradas en la
musica popular (Canal Fiesta Radio, Gaztea Irratia iCat.cat y Radio 3)'. Concretamente nos planteamos responder de manera exploratoria a la
siguiente pregunta:

¢ Como aborda la radio musical publica en Espaiia la relacion con la industria musical?
2. Metodologia

Para la realizacion de este articulo retomaremos algunos datos de una investigacion realizada por la autora2. Concretamente se recogeran citas de
entrevistas a los directores de antena y jefes de programacion de las citadas emisoras para contextualizar la relacion con la industria musical. La
relacién de entrevistados es la siguiente: Araceli Limén (Canal Fiesta Radio), Jon Lamarca (Gaztea Irratia), Carles Aledo y Lucia Flores (iCat.cat) y
Tomas Fernando Flores (Radio 3). De este modo y siguiendo la clasificacion de Marti (1990) tenemos la siguiente muestra:

Tabla 1. Clasificacion de la muestra de radio musical publica en Espafia segun tipologia (programatica) (2016).

Tipologia (programatica) | Corporacion audiovisual Radio
ESPECIALIZADA CCMA iCatJazz
iCatMén
(Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals)? !CatRumba
iCatronica
TotCat
RADIOFORMULA MUSICAL
EITB Gaztea Irratia
(Euskal Irrati Telebista)
RTVA
(Radio y Televisién de Andalucia) Canal Fiesta Radio
TEMATICA MUSICAL CCMA
(Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals) iCat.cat
RTVE Radio 3
(Radiotelevisién Espafiola)

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de las paginas web de CCMA, EITB, RTVAy RTVE.

T Aunque es cierto que existen otras emisoras publicas centradas en la musica popular como OR Musica en la Regién de Murcia o Son Galicia
Radio y RG Musica en Galicia, los graves recortes tanto de personal como presupuestarios las han conducido a una situacién de falta de interés
por parte de las propias corporaciones.

2 Concretamente una tesis doctoral titulada (titulo, universidad, afio) y premiada con (nombre del premio).

3 Aunque la CCMA hasta 2007 se llamé CCRTV (Corporaci6 Catalana de Radio i Televisié), para evitar confusiones en el siguiente trabajo se
mantendra el nombre actual.
4 Tras el cierre en octubre de 2012 de sus frecuencias en fm, iCat fm, la emisora ha cambiado su nombre a iCat.cat.
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3. Radio musical publica en Espaiia y musica popular: cuatro modelos consolidados

Desde sus inicios la musica ha estado ligada a la especializacién radiofénica. En Espafia, con la transicion y el desarrollo de las corporaciones
audiovisuales autonomicas, cuando la radio musical publica toma impulso en Espafia. Es este un ambito poco estudiado ya que tradicionalmente
se ha relacionado a la radio de servicio publico con la informacién y esto queda patente en la mayoria de la produccion académica, si bien es
cierto que musica y radio han sido aspectos ampliamente estudiados (Hennion y Meadel, 1986; Barnard, 1989; Moreno, 1999; Hendy, 2000a;
Pedrero Esteban 2000; Crisell, 2006; Amoedo et al., 2008; Gutierrez et al., 2011; Gallego, 2015). Sin embargo, son pocas las excepciones que han
abordado expresamente la triada radio, musica y servicio publico (Hendy, 2000b; Long, 2006; Wall y Dubber, 2009; Bonet et al., 2011; autor, afio).
Idéntica situacion encontramos si ponemos el foco en las politicas de comunicacion, en las que se ha seguido la estrategia laissez faire, laissez
passer respecto a la radio musical (autor, afio).

Canal Fiesta Radio (Radio y Television de Andalucia, RTVA)

Canal Fiesta Radio surgi6 en 2001 de la antigua Férmula 1. Conocido carifiosamente como «El Fiesta», la emisora tuvo unos inicios un tanto
truculentos relacionados con la muerte a causa de las drogas de dos jévenes durante una fiesta del programa Mundo Evassion, que vinieron a ser
un epilogo de las desafortunadas palabras en una entrevista de su entonces director, Carmelo Villar, en las que aludia a la tremenda aportacién de
este programa a la «gran cultura del botellén» (Arboledas citando a Diaz Nosty, 2009).

La idea de una «identidad andaluza» ronda las primeras definiciones de la emisora. Recordemos que en su eslogan se autodenomina «la radio
musical de Andaluciay, e, incluso, se planted con la idea de ampliar fronteras y como anécdota tenemos la celebracion de su tercer aniversario
con «un concierto multitudinario en el Palau Olimpic de Badalona en homenaje a la comunidad andaluza de Catalufia» (RTVA, 2005: 93). Si
concretamos, tenemos una emisora «dirigida a la audiencia joven» (Consejeria de la Presidencia e Igualdad, 2012: 205), con una clara apuesta
por la musica en espafiol y «con especial atencién a las producciones andaluzas» (Parlamento de Andalucia, RTVA, 2010: 60). Esta clara
vocacion comercial se puede resumir en la siguiente frase: «Canal Fiesta Radio constituye una emisora musical competitiva con vocacion
mayoritaria, que no renuncia al espiritu de servicio publico de la cadena Canal Sur Radio» (RTVA, 2005: 132).

A nivel programético, el ultimo contrato-programa (Consejeria de la Presidencia e Igualdad, 2012) reserva para Canal Fiesta Radio un 75% de los
programas sobre «divulgacién de las realizaciones de creadores y artistas andaluces y espafioles de la musica popular» y un «25% en espacios
de entretenimiento» (Consejeria de la Presidencia e Igualdad, 2012: 204). Se ha mantenido un discurso estable y en consonancia con lo que
efectivamente ofrece su programacién: musica pop, comercial y dirigida a un publico joven. Ademas, se hace hincapié en la «identidad» de lo
«andaluz», con especial atencién a las producciones andaluzas» (Parlamento de Andalucia, RTVA, 2010: 60) y a través de la promocién de la
industria cultural musical andaluza, que no de la escena musical andaluza (Consejeria de la Presidencia e Igualdad, 2012; RTVA, 2005, 2006).

Gaztea Irratia (Euskal Irrati Telebista, EITB)

La Corporacién vasca cuenta con dos emisoras musicales, EITB Musika, definida como una radio «con contenidos especificos de cultura y misica
de calidad» (EITB, 2011: 5), y Gaztea Irratia, descrita profusamente como una «radio férmula juvenil» (Departamento de Presidencia, Consejeria
de Hacienda y Administracién Publica, Consejeria de Cultura, EITB, 2007; Consejeria de Cultura, EITB, 2012; EITB, 2013a).

Tras su cambio de registro a partir de 2005 Gaztea Irratia es descrita como una emisora «juvenil«, con una funcion de servicio publico centrada en
la promocion del idioma (Departamento de Presidencia, Consejeria de Hacienda y Administracion Publica, Consejeria de Cultura, EITB, 2007).
Asi, la cultura y el entretenimiento en su versién mas puramente juvenil son respectivamente la emisora, con el euskera como lengua vehicular.

iCat.cat (Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals, CCMA)

La corporacién catalana cuenta con una radio y seis bitcasters dedicadas a la musica popular. Una de las puntas de lanza de la corporacion es
iCat.cat definida como un gran contenedor cultural (Bonet et al., 2011; CCRTV, 2007). A esta voluntad cultural debe unirse su consideracién como
«la radio multimedia del grupo» (CCMA, 2009: 19), llegando a estar presente en plataformas «innovadoras» en su momento como la consola Wii y
en la actualidad y tras el apagén de la FM en 2012 generd en una APP propia. Su nacimiento vino aparejado de un proceso denominado
«icatizacion» (CCMA, 2010a: 298), que generd la aparicion de canales tematicos en Internet (bitcasters) dedicados a diversos géneros y estilos
como el jazz, las musicas del mundo, la musica en catalan, la electrénica o la rumba (iCatJazz, iCatMén, iCatRumba, iCatronica y TotCat).

Como el resto de emisoras de la corporacion emite integramente en catalén y antes de perder la FM tenia la obligacion en virtud de la Ley de
Politica LingUistica de emitir un 25% de la musica en catalan (Parlament de Catalunya, 1998). En el aspecto musical se destaca el caracter «no
comercial» (CCMA, 2011b: 2) y «emergente» (CCMA, 2014b: 14) de promocién de la «escena local catalana» (CCMA, 2011a, 2011b, 2013a,
2014b).

Radio 3 (Radiotelevision Espafiola, RTVE)

Nacida en 1979 al amparo del Tercer Programa, Radio 3, acufiada «Radio 3 Pop» en sus inicios, comenzé a emitirse como un espacio nocturno
«con una duracién de cinco horas diarias y centrado en el pop, el rock, el jazz, el folk y la musica de vanguardia» (Pedrero Esteban, 2000: 97) y
pronto tomo una gran relevancia social de la mano de la llamada «Movida» (Fouce, 2008). Si existe una emisora particularmente dificil de definir
en el panorama radiofénico espafiol esa es Radio 3. Asi, encontramos calificaciones tan variopintas como emisora de «Musica Urbana» (Marti,
1990: 139), «radioférmula de musica joven» (Prado, 1995: 236) o en palabras de la entonces directora de RTVE, Carmen Caffarel: «radio juvenil,
cultural e innovadora» (Congreso de los Diputados, 2005: 33).

«Alternatividad» y «no intencionalidad comercial» son términos muy empleados cuando se habla de Radio 3 y precisamente eran los que recogia
el Consejo para la Reforma de los Medios de Comunicacion de Titularidad del Estado (2005: 96), que consideraba que la emisora «debe abrirse
mas a la innovacion en conexién con nuestra industria discogréfica independiente de repertorio nacional», amén de ser una «plataforma de los
gustos jovenes» (idem). El carécter de contenedor cultural se resaltaba por la entonces directora de RTVE tenia claro lo que abarcan las musicas
no comerciales: «Radio 3 aborda musicas no comerciales, desde el folclore tradicional espafiol hasta el rock o las musicas ancestrales de los mas
apartados rincones del planeta» (Caffarel, 2007: 129). En cuanto al género musical se recalca el término «independiente» e incluso se llega a
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emplear la palabra «indie» (RTVE, 2009: 109, 447), en contraposicién con las «listas de éxitos« y las «radios comerciales» (RTVE, 2010: 203),
que se suele anteponer a la «calidad»: «la mejor musica no comercial» (RTVE, 2013: 341).

4. Radio musical publica e industria musical: un entendimiento necesario

El mercado discografico espafiol se caracteriza por un lado por su gran atomizacion internacional (Buquet, 2002; Calvi, 2006) y por otro por una
gran presencia del mercado independiente (Albornoz y Gallego, 2012). Este acaparamiento por parte de las majors trae consigo una
estandarizacién del repertorio, que se vuelve plenamente internacional como podemos observar en la composicidn del repertorio radiado del
siguiente grafico:

® Nacional ™ Internacional

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Grafico 1. Numero de artistas del repertorio nacional e internacional en las 50 canciones mas radiadas en Espafia (2008-2015). Fuente: SGAE
(2010, 2011, 2012, 2013, 2014b, 2015 y 2016).

La promocién de la musica local y muy especialmente relacionado con las lenguas cooficiales esta en el ADN de las emisoras musicales publicas
de Catalunya y Euskadi. Mantener el equilibrio entre la presencia de las grandes multinacionales y la industria local no siempre es facil. Asi el
director de Gaztea Irratia relata una situacion en la que a las presiones de las grandes discograficas une el trato con los sellos locales que editan
su musica mayormente en euskera: «Yo entiendo que si hacemos una seleccién de lo que se produce es a favor del euskera, si lo pinchamos
absolutamente todo es en contra del euskera. ; Qué pasa con las discograficas? Que prefieren tener pocos oyentes pero de los suyos. Entonces
normalmente las relaciones son un poco tensas en un principio, luego nos llevamos bien. Pero es que claro, todo el sector esta en crisis», sefiala
el director de Gaztea Irratia Jon Lamarca (2013).

La presencia de los sellos discograficos en la radio especializada musical espafiola es un indicador de pluralismo o en este caso de su ausencia.
De hecho en 2003 la UFI sugirié en su Libro Blanco una cuota obligatoria de musica independiente en los medios de comunicacion (UFI, 2003).
Sin embargo, tal y como podemos ver en el siguiente grafico la presencia de las majors es mayoritaria:

Grafico 2. Sello discogréafico del Top 50 de las canciones méas radiadas (14/10/2016-20/10/2016)
Fuente: elaboracién propia a partir de Promusicae (2016).

La mayoria de entrevistados sefialan una relacién fluida con la industria musical aunque siempre en términos de colaboracion: «Nosotros somos el
escaparate que ellos necesitan y ellos son el alimento que nosotros necesitamos. Estamos condenados a entendernos», sefiala la coordinadora
de Canal Fiesta Radio, Araceli Limén (2015). Ademas, los entrevistados sefialan como los acuerdos con «los actores musicales», en palabras de
Tomas Fernando Flores de Radio 3, como son las salas de conciertos o festivales de musica son fundamentales en la estrategia de las emisoras.
En lineas generales podriamos decir que hay dos clasificaciones entre las emisoras estudiadas: aquellas centradas en la mulsica mas
«independiente» (iCat.cat y Radio 3) y las que son mas «comerciales» (Canal Fiesta Radio y Gaztea Radio). Asi, los entrevistados de Radio 3 e
iCat.cat sefialan el gusto «no comercial» de las emisoras. En cambio, el director de Gaztea Irratia remarca el empleo de la musica comercial como
«elemento netamente relacionado con el entretenimiento mas juvenil» (Lamarca, 2013) y empleado como una decision directamente relacionada
con la audiencia: «La gran crisis de Gaztea fue en el afio 2006 y ahi se estudié que nos guste 0 no las minorias las dejas aparte y no tenemos
presupuesto para todo» (idem). Las relaciones con la industria méas independiente son fundamentales para la los directores de iCat.cat y Radio 3:
«porque ellos saben que el principal escaparate que tienen, en algunos casos el tnico es Radio 3» (Tomas Fernando Flores, 2016).
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«Después de 50 afios, Raphael se ha vuelto indie». Esta frase pronunciada por Angel Carmona, conductor de Hoy empieza todo en Radio 3, en
una entrevista al artista espafiol Raphael nos da un ejemplo de la complejidad y confusién que conllevan los conceptos indie/mainstream
(Hesmondhalgh y Meier, 2015; Wikstrdm, 2013). La industria discografica independiente ha estado tradicionalmente asociada al descubrimiento de
talento, mientras que las grandes multinacionales buscarian el beneficio econémico. No obstante, el concepto «independiente» puede ser
calificado de manera estética (Hesmondhalgh, 1997) como apunta el director de Radio 3, Tomés Fernando Flores (2014): «Es que el concepto
independiente casi es un concepto estético. Los grandes grupos independientes espafioles, como Los Planetas, son de una multinacional. Yo creo
que independiente se refiere mas bien al sentido de la propuesta artistica que hacen». Por tanto podriamos hablar més bien de musica de
produccién independiente mas que de difusion independiente, lo que es una barrera mas dificil de delimitar. La radio actta no solo como promotor
sino también como prescriptor de contenidos. Existe una serie de artistas llamados «emergentes» que en su mayoria estan al margen de la
industria musical. Asi, Gaztea lIrratia, iCat.cat y Radio 3 tienen concursos de maquetas para artistas emergentes llamados Maketa Lehiaketa,
Sona9 y Proyecto Demo respectivamente. El objetivo de estos programas es «impulsar» la carrera musical de un artista®, aunque en ocasiones
esta labor de descubrimiento no se ha traducido en un apoyo posterior cuando el artista ya forma parte del engranaje industrial, como remarca
Lucia Flores (2014), coordinadora musical de iCat.cat: «Nosotros tenemos en ese sentido un mal habito. Y es que hemos generado éxitos de
grupos emergentes o nuevos y cuando se han convertidos en grandes éxitos los hemos abandonado». Para una emisora orientada a la musica
comercial como es Gaztea Irratia, el encaje programatico de los musicos desconocidos resulta complicado. Su director sefiala la apuesta por dar
una oportunidad pero a aquellos grupos que ya se han dado a conocer en cierta medida, a veces en su propio concurso de talentos, para lo que
destaca el papel de la programadora musical en esta tarea: «A ver, es una relacion dificil. Normalmente los grupos que estan sonando en euskera
o locales es porque ya han demostrado algo, o bien porque han ganado algin premio, Maketa Lehiaketa o bien porque tienen muchas visitas en
Internet» (Lamarca, 2013). Por su parte, Canal Fiesta Radio, tenia un programa orientado a este fin, Estrénate en el Fiesta, que se dejé de emitir
en 2013. A proposito de este Ultimo punto sefialaba su directora la nueva orientacion de la emisora: «Tenemos un proyecto en marcha que se
llama Revelacion Fiesta, que es apoyar durante un mes a un artista que ha grabado su primer disco o que esta a punto de grabarlo. O sea, no se
trata de un cazatalentos, se trata que una vez que una discogréfica ha fichado a un artista, nosotros le apoyamos en sus momentos mas dificiles,
que son el principio. Lo que estamos apoyando es al artista y a la gente que ha apostado por él» (Limdn, 2015).

5. Conclusiones

En el presente articulo hemos realizado una aproximacion a la relacion entre radio musical publica e industria musical. A priori, ésta no se ve
influida por la orientacion comercial o independiente de las emisoras estudiadas. Por un lado tenemos las emisoras con una musica definida como
independiente», como iCat.cat y Radio 3. Por otro, tenemos las radios consideradas comerciales», que es el ejemplo de Canal Fiesta Radio y
Gaztea Irratia. En ambos casos los entrevistados manifestaron tener independencia con respecto a la industria musical, aunque en el caso de las
emisoras comerciales esta relaciéon es mas estrecha a la par que complicada. En tiempos de crisis la radio publica debe apoyar a la industria
musical, no solo la fonografica sino también a otros actores como las salas de conciertos y los festivales de musica.

Entre la radio y la industria se situan los artistas emergentes, con los cuales todos los entrevistados muestran un compromiso importante. La
abundancia de contenidos que ofrece Internet empuja a la radio a encontrar una manera de seguir siendo atractiva e interesante. En este sentido
el contacto con la industria musical mas local es fundamental para alimentar el circuito y seleccionar en cierta medida artistas que
independientemente de si seran un referente o no, siempre estaran ligados a «su radio».

Las lineas de investigacion que este articulo ha intentado abrir deberian ampliarse con estudios dirigidos a la industria musical, muy especialmente
la de caracter local e independiente, asi como a los artistas emergentes. En definitiva, la prescripcion de una buena seleccion musical es uno de
los pilares de la radio musical y constituye una oportunidad unica para actuar como enlace entre industria, radio y oyentes.
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