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Resumen:

El reciclaje de materiales narrativos ha sido uno desde los inicios de la serialidad
televisiva un mecanismo habitual para la generacién de nuevos contenidos, utilizando
referentes tanto externos como internos. Sin embargo, en los ultimos afios ha
experimentado un importante impulso ligado a la llegada de los servicios de video bajo
demanda y la consecuente explosidon cuantitativa de la produccién. Las series que
adaptan o expanden peliculas y series precedentes han alcanzado un peso especifico,
especialmente en los servicios de los grupos medidticos tradicionales (legacy media).
Esta investigacion tiene como objetivo analizar las caracteristicas de esta tendencia de
produccién en alza y de la manera en la que esta perfilando los contenidos. Para ello, se

tomaran de referencia tanto los principales servicios de video demanda transnacionales
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(Amazon Prime Video, Apple+, Disney+, HBO Max, Hulu, Netflix, Paramount+ y Peacock)
como espafioles (Atresplayer Premium, Movistar+). Los resultados permiten valorar la
importancia del reciclaje narrativo en la produccidon audiovisual contemporanea, su

funcidn en la construccién de marcas y su relacién con la nostalgia.

Palabras clave: produccidn audiovisual, reciclaje narrativo, series de ficcion, servicios de

video bajo demanda

Abstract:

The recycling of narrative materials has been a common mechanism for the generation
of new content since the beginnings of television seriality, using both external and
internal references. However, in recent years it has experienced a significant boost due
to the arrival of video-on-demand services and the consequent quantitative production
boom. Fiction series that adapt or expand previous films and series have achieved a
specific relevance particularly in the services of traditional media groups (legacy media).
This article analyses the characteristics of this growing production trend and the way in
which it is shaping content. To do so, the main transnational (Amazon Prime Video,
Apple+, Disney+, HBO Max, Hulu, Netflix, Paramount+ y Peacock) and Spanish video-on-
demand services (Atresplayer Premium, Movistar+) will be analysed. The results help to
understand the relevance of narrative recycling in contemporary audio-visual

production, its role in brand building and its relationship with nostalgia.

Keywords: audio-visual production, narrative recycling, fiction series, video-on-demand

services

1. INTRODUCCION

El proceso de digitalizacion ha tenido importantes repercusiones en el sistema
audiovisual contemporaneo, transformando las férmulas de produccion, distribucién y

consumo. Como seifala Amanda Lotz:

La combinacion de una variedad de tecnologias de distribucion y una variedad

de modelos de negocio permite un futuro televisivo mds polifacético, que
26
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probablemente no reunird audiencias masivas con determinados programas de
la manera habitual hasta ahora. El futuro ofrece considerables oportunidades
para los espectadores, los creadores y las industrias, aunque puedan ser muy

diferentes del pasado (Lotz, 2021, p. 151. Traduccion propia).

Uno de los cambios mas significativos en el ecosistema audiovisual ha sido la llegada de
los servicios de video bajo demanda por suscripcién (subscription video-on-demand
services, SVOD), los mas relevantes procedentes de Estados Unidos pero con ambicion
transnacional. Netflix, nacido en Estados Unidos en 1997, ha ocupado una posicién de
liderazgo en este proceso introduciendo importantes novedades en la distribucion de
contenido (como el estreno de temporadas completas el mismo dia y la organizacién
algoritmica del catalogo) con repercusiones en el consumo, como el binge-watching o

visionado en atracones (Jenner, 2018).

Tras encontrar un modelo de negocio basado en un modelo de suscripcidn por tarifa
plana, Netflix se concentrd, especialmente a partir de 2013, en una estrategia paralela
de expansidon de la produccion de contenido original e internacionalizacién: en 2021
estimo una inversién de 17 mil millones de délares en contenido (Low, 2021) disponible
para los 221,8 millones de subscriptores que tenia en todo el mundo (Spangler, 2022).
La estela de Netflix fue seguida por otras empresas de base tecnolégica como Amazon
(con Amazon Prime Video, en 2006) y Apple (con Apple TV+, en 2019), que han lanzado

sus propios servicios de video bajo demanda con produccidn original.

Durante la etapa de lanzamiento y expansion de estos servicios bajo demanda, los
operadores tradicionales, tanto de la televisidn generalista como del pago, mantuvieron
estrategias de colaboracion como una ventana adicional para rentabilizar su contenido,
pero algunos, de manera paralela, se aventuraron a lanzar sus propios servicios. Uno de
los ejemplos mas relevantes fue Hulu, un proyecto conjunto creado por en 2007 por
News Corporation y NBC Universal al que se suméd posteriormente The Walt Disney
Company, y que integraba contenido de las tres empresas y originales disponibles tanto
con publicidad como a través de modalidades de suscripcion (Sanson y Steirer, 2019).
Esta estrategia de colaboracion empezd a modificarse tras constatar el crecimiento

imparable de Netflix y la manera en la que la continuada erosién de la audiencia
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cuestionaba su propia viabilidad. Muchos de estos operadores, parte de conglomerados
gue ya integraban estudios cinematograficos y empresas editoriales, cambiaron su

estrategia de licencia de contenidos para lanzar sus propios servicios.

En este periodo, bautizado en los medios de comunicacién como “Streaming Wars”
(Neira, 2020), ha visto la emergencia de servicios como Disney+ (2019), Peacock (2020),
HBO Max (2020) y Paramount+ (2021, aunque ya estaba en funcionamiento como CBS
All Access desde 2014). En el contexto espafiol, Movistar+, la plataforma de televisidn
de pago resultado de la adquisicién de Canal+ por Telefénica, ha ido orientado su
contenido al consumo bajo demanda y en 2019 cred un servicio de suscripcion de video
bajo demanda separado llamado Movistar+ Lite. Por su parte, los operadores de
televisiéon generalista lanzaron ese mismo afo sus propios servicios de suscripcion,

Mediaset con MiTele Plus y Atresmedia con Atresplayer Premium (Fernandez, 2021).

La llegada de todos estos servicios de video bajo demanda se ha materializado en un
importante crecimiento de la inversidn en contenido. El Financial Times estimo que los 8
principales grupos de comunicacion de Estados Unidos iban a invertir 115 miles de
millones de dodlares en la produccion de cine, series y programas en 2022 (Nicolaou y
Grimes, 2021). En este contexto, las series de ficciéon se han convertido en uno de los
contenidos predilectos, gracias a su capacidad para fidelizar audiencias y estimular un tipo
de consumo intensivo. Como producto cultural, las series vivieron en la primera década
del siglo XXI un proceso de revalorizacidon debido al salto cualitativo de calidad en la
television de pago (Cascajosa Virino, 2016). Sin embargo, el inicio de la produccién de
series por los servicios de video bajo demanda tuvo consecuencias mas cuantitativas. En
2015 el presidente del canal de cable FX, John Landgraf, acufié el término “Peak TV” para
referirse al crecimiento acelerado de la produccién: el nimero de series de ficcion pasé
de 211 en 2009 a 371 en 2014 (Schneider, 2015). Los servicios de video bajo demanda

mantuvieron esta tendencia al alza: en 2021 el numero llegé a 559 (White, 2022).

Este aceleramiento de la produccion se fue replicando conforme estos servicios de video
demanda comenzaron, como parte de su internacionalizacidn, a producir localmente.
En 2020, Netflix ya se habia convertido en el principal productor de series de ficcién de

Europa, por encima de ZDF, BBC y France TV, segun la consultora Ampere Analysis
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(Dziadul, 2021). En mercados como el espafiol, la produccién de series de ficcién
también experimenté un fuerte incremento: de 26 titulos en 2014 a 50 en 2020
(Mateos-Pérez y Sirera-Blanco, 2021, p. 8). Segun el calculo del periédico El Espafiol,
entre Netflix, Amazon Video, Movistar+ y Atresplayer Premium sumaron el 74% de los

55 estrenos de series de ficcion de 2021 (Morillo, 2021).

El crecimiento de la produccién ha supuesto nuevas oportunidades para el ambito de la
creacion, pero también se ha producido un impulso al reciclaje de materiales narrativos
previos. En el contexto de la economia de la atencion (Davenport y Beck, 2001), las
adaptaciones y expansiones de narrativas previas han ido alcanzado mayor relevancia
por una variedad de factores, como la eficacia demostrada, la necesidad de destacar en

un mercado saturado de oferta y la potencialidad para la expansion franquiciada.

Estos programas de television, que derivan de otros textos medidticos o
reactivan una serie mucho tiempo después de su primera emision, se basan
principalmente en el conocimiento previo de la audiencia a través de la
familiaridad con los nombres de marca. Suelen cortejar a las bases de fans y
suelen estructurarse en torno a los vinculos sentimentales persistentes con los
personajes de ficcion y los "mundos narrativos" que habitan. En los ultimos afios,
los titulos reconocibles han sido muy esperados por los espectadores, que
parecen estar en constante alerta por el regreso de sus programas favoritos

(Loock, 2017, pp. 301-302. Traduccidn propia).

En 2019 la consultora Ampere Analysis determind las adaptaciones habian crecido de
manera sostenible en los Ultimos afios, hasta llegar a alcanzar el tercio de las nuevas
series en la primavera de ese afio. Ademas de novelas y libros (49%), destacaban
formulas de reciclaje narrativo audiovisual como el remake (12%), el spin-off (7%) y el

reboot (4%) (Bisson, 2019).

En las siguientes paginas se analizaran las caracteristicas de esta tendencia en la
produccidén de series que adaptan y expanden narrativas previas procedentes del propio
medio audiovisual (cine y series) y su relevancia en las estrategias de produccion original
de las plataformas de video bajo demanda, estableciendo un marco comparativo entre

Estados Unidos y Espafia.
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2. MARCO TEORICO

Esta investigacidon se basa en los dmbitos tedricos diferenciados. Por un lado, la
bibliografia académica dedicada a la produccién de contenido original por los servicios
de video bajo demanda. Por otro, la dedicada a los procesos de adaptacién y expansién

narrativa en la ficcidén audiovisual y, especificamente, en las series contempordneas.
2.1. LA PRODUCCION DE LOS SERVICIOS DE VIDEO BAJO DEMANDA

La bibliografia académica dedicada a lairrupcion de los servicios de video bajo demanda
en el ecosistema audiovisual ha mostrado un especial énfasis en Netflix debido a su
popularidad internacional y liderazgo en la expansiéon de los nuevos consumos
audiovisuales. Aunque una parte de esta bibliografia se ha centrado en aspectos
relacionados con el consumo (Castro, Rigby, Cabral y Nisi, 2019), otra se ha ocupado de
su marco regulatorio (Novak, 2016; Garcia Leiva y Albornoz, 2021), su configuracién
industrial en el contexto de la emergencia de las plataformas (Lotz, 2017) y su expansién

con ambicién transnacional (Lobato, 2019; Lobato y Lotz, 2021).

Especialmente relevantes para esta investigacion han sido los trabajos que se han
ocupado de su produccion original de series. Mientras la importancia de la produccién
original empieza a ser un aspecto de interés para analizar la construccién de marca de
estos servicios (Palomba, 2022), el concepto se sigue usando de forma flexible dentro
de los catdlogos de estos servicios y especialmente en Netflix. De acuerdo con el analista
Matthew Ball (2018), la compafiia usa en su catalogo el término “Original” para referirse
a hasta cuatro contenidos diferenciados: “Developed Originals” (“Originales
desarrollados”), “Acquired Originals” (“Originales adquiridos”), “Co-Licensing” (“Co-

Licencia”) y “Licensed Originals” (“Originales licenciados”).

Como parte de un esfuerzo general en “redefinir las caracteristicas de las series de
televisiéon de éxito en el contexto de las plataformas transnacionales y las audiencias
globales” (Wayne y Uribe Sandoval, 2021, p. 2), Netflix inicié una intensa inversién en
ficcién fuera de las mediciones tradicionales de audiencia que pronto se extendio
globalmente (lordache, Raats y Afilipoaie, 2021; Mastrini y Krakowiak, 2021). La

produccién original de los servicios de video bajo demanda se presenta todavia como
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un fendmeno reciente, pero ya ha despertado una intensa atencidn critica en aspectos
relativos a la representacion (Villarejo, 2016) y localizaciéon (Scarlata, Lobato vy

Cunningham, 2021).

2.2. EL RECICLAJE DE MATERIALES NARRATIVOS EN LA FICCION AUDIOVISUAL
CONTEMPORANEA

El patrén de reconocimiento que Derek Thompson (2017) identificaba como clave para la
popularidad de los productos culturales y la transformacién de la industria cultural ha
llevado a una relevancia cada mayor de las formulas basadas en el reciclaje de materiales
narrativos. En su fdrmula mas expandida, la franquicia, donde los materiales se extienden
a través de diferentes medios, adaptandose a los cambios en las tendencias relativas a las
audiencias y al marco tecnolégico (Fleury, Hartzheim y Mamber, 2019, p. 1). Tal y como

afirma Derek Johnson:

Especialmente en las ultimas tres décadas, la franquicia ha puesto en tension la
consolidacion conglomerada de la propiedad intelectual y el impulso para
compartirla; la utilidad de los medios emergentes para las instituciones
establecidas y la amenaza potencial de esos mismos medios; la expansion del
mercado a través de la multiplicacion y la contraccion de los nichos de mercado;
la racionalizacion econémica y la imaginacion afectiva de nuevos modelos para

generar cultura (Johnson, 2013, pp. 6-7. Traduccidn propia).

Ello también ha convertido a los estudios sobre adaptacion ha sido en las ultimas
décadas un fértil campo de trabajo en la bibliografia académica, particularmente los
dedicados a la interseccidon entre cine y literatura (Leitch, 2008). Poco a poco también
ha ido alcanzando relevancia otras férmulas de reciclaje narrativo, especialmente
aquellas articuladas sobre los intercambios entre cine y televisidon (Cascajosa Virino,
2006). De manera gradual, se han ido incorporando nuevas categorias a las férmulas de
reciclaje, partiendo de las tradicionales continuaciones (secuelas y precuelas, esta
ultima una continuacidon que se desarrolla antes de la narrativa original) y versiones
(remakes). El concepto reboot, asociado al comic antes de ser utilizado en cine y
televisidon, es una variedad del remake articulado sobre la nocién de serialidad, en el
sentido de reiniciar una serie de textos en lugar de reversionar un texto aislado, lo que
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lo relaciona con la franquicia (Gil, 2014). Por su parte, en el dmbito de las series se ha
popularizado el concepto de revival para definir la reactivacidon de una narrativa serial
que ha estado mucho tiempo fuera de produccidn manteniendo buena parte de sus

elementos constitutivos previos (Loock, 2018).

Asi han ido sumandose trabajos que han indagado sobre formulas de reciclaje narrativo
cada mas populares en el Hollywood contemporaneo y por extension en las industrias
del cine y la televisién globales. Ha sido el caso de la secuela (Jess-Cooke, 2009;
Henderson, 2017), pero también de la versién o remake como categoria industrial,
textual o critica (Verevis, 2006). Rosewarne (2020) ha establecido una taxonomia que
explica los principales fundamentos del remake como practica industrial en Hollywood:
el remake mejorado, el remake econdmico, el remake nostalgico, el remake

americanizado, el remake creativo y el remake a la moda.

Por su parte, autores como Herbert (2018) han explorado cémo los creadores
contemporaneos han utilizado las versiones o remakes para introducir comentarios
sociales actualizados o elementos de diversidad no presentes en las encarnaciones
anteriores. Pero la importancia del remake ha trascendido su funcién en la produccién
de Hollywood para alcanzar una relevancia global, permitiendo la reflexién sobre
cuestiones como la emergencia de lo transnacional (Smith y Verevis, 2017) y las légicas
continentales (Cuelenaere, Willems y Joye, 2021) y nacionales (Fernandez Labayen y

Martin Moran, 2019).

De manera equivalente, el reciclaje de materiales narrativos ha ido ganando importancia
en las estrategias de produccién de series, y especialmente en los servicios de video bajo
demanda. La bibliografia académica ha prestado especial atencién a féormulas de
reciclaje que han sido historicamente relevantes en el contexto de la television
norteamericana, como la version de series internacionales (Perkins y Verevis, 2019) y el
spin-off, en donde un personaje secundario de una narrativa se convierte en
protagonista de otra (Bellamy, McDonald y Walker, 1990). Por su parte, la emergencia
de las versiones de series clasicas y revivals se ha basado en la construccion de un capital

nostalgico (Lavigne, 2014, p. 1), algo que especialmente Netflix ha explotado con el
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propdsito de apelar y retener a suscriptores con ayuda del conocimiento algoritmico de

sus preferencias (Pallister, 2019, p. 3).

3. METODOLOGIA

La investigacion tiene como objetivo examinar el reciclaje de materiales narrativos
audiovisuales en las series original de imagen real de los servicios de video bajo
demanda. Sobre la base previa de una aproximacion cuantitativa, se realizard un analisis
de las caracteristicas de estas producciones y su relacion con estrategias de los

diferentes servicios y los grupos mediaticos de los que dependen.

Para realizar este analisis se adopta una perspectiva comparada. Por un lado, se han
tenido en cuenta las series de ficcion producidas en Estados Unidos, de donde proceden
los principales servicios transnacionales y el crecimiento de la produccién ha sido mas
temprano (Netflix estrend su primera serie en 2013) e intenso (hasta superar los 500
titulos en 2021). Las plataformas analizadas en este apartado han sido ocho: tres de
compainiias de base tecnoldgica (Amazon Prime Video, Apple TV+ y Netflix) y cinco de
grupos de comunicacion tradicionales, los denominados legacy media (Disney+, HBO
Max, Hulu, Paramount+ y Peacock). Aunque se tiene en consideracidén que servicios
como Netflix y Amazon Prime Video llevan casi una década produciendo series
originales, se considera oportuna la comparacidn con servicios mas recientes para

comprobar la evolucion de tendencias.

Por otro lado, se han tenido en cuenta las series producidas en Espafia desde la llegada
de los servicios de video bajo demanda. En este caso, se han analizado de forma
separada los servicios nacionales (Movistar+ y Atresplayer Premium) y los servicios
transnacionales con produccion original en Espafia (Amazon Prime Video, Disney+, HBO
y Netflix). Aunque el periodo estudiado es relativamente corto (cinco afios), se pueden

extraer conclusiones relevantes.

Se ha creado una base de datos con la produccion original desde el estreno de la primera
serie de ficcidn original de cada servicio de video bajo demanda hasta febrero de 2022.
La base de datos se ha elaborado analizando como fuente primaria los catalogos de los

propios servicios, que se han contrastado con fuentes secundarias como la IMDB. Solo
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se han incluido si cuentan con una pelicula o serie como referente acreditado, aunque
haya otra referencia complementaria (por ejemplo, una novela). La ficha de cada serie
incluye el servicio de video bajo demanda a cuyo catdlogo pertenece, el periodo
temporal de su estreno vy finalizacion (si ya no tiene continuidad), el tipo de reciclaje
narrativo y el material precedente. Se han establecido seis tipos de reciclaje narrativo

en las series de ficcidn analizadas:

e Version temporal: Version de una serie o pelicula del mismo pais de origen.

e Version espacial: Version una serie o pelicula de otro pais.

e Continuacidn: Expansién de una pelicula o serie, ya sea prospectiva o
retrospectivamente.

e Revival: Continuacion de una serie que mantiene sus elementos narrativos
esenciales tras su cancelacion.

e Reboot: Version de una serie con diferencias significativas en sus elementos
narrativos esenciales.

e Spin-off: Serie en la que uno o varios personajes secundarios de una pelicula o

serie previa alcanzan el estatus de protagonista.

Para esta definicidn se han tenido en cuenta que, mas alld de sus caracteristicas, algunas
de estas categorias (como el spin-off, el revival y el reboot) existen como férmulas

especificas tanto de produccién como de recepcion critica.

4. RESULTADOS

4.1. EL RECICLAJE EN LA PRODUCCION ORIGINAL DE LOS SERVICIOS DE VIDEO BAJO
DEMANDA EN ESTADOS UNIDOS

La base de datos de series originales de los servicios de video bajo demanda en Estados
Unidos esta formada por 62 series. La distribucidn por servicios es la siguientes: Netflix
(20 titulos), Disney+ (11 titulos), CBS All Access / Paramount + (9 titulos), Peacock (6
titulos), Hulu (5 titulos), Amazon Prime Video (4 titulos), HBO Max (4 titulos) y Apple TV+
(3 titulos). Por tipologia, la distribucion es la siguiente: continuacién (20 titulos), versién
espacial (13 titulos), versién temporal (11 titulos), spin-off (9 titulos), revival (6 titulos) y

reboot (3 titulos). Respecto a los afios de estreno, el desglose es el siguiente: 2013 (1
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titulo), 2015 (2 titulos), 2016 (2 titulos), 2017 (9 titulos), 2018 (7 titulos), 2019 (7 titulos),
2020 (8 titulos), 2021 (20 titulos) y 2022 (hasta febrero, 6 titulos). A continuacién, se

procede al desglose por servicio de video bajo demanda.
4.1.1. Netflix.

Netflix es un servicio de video bajo demanda por suscripcion fundado en 1997 y con
presencial global que estrena series de ficcidn originales desde 2013. En los ultimos
afios, ha desarrollado un fuerte impulso a la produccidon de contenido, que se ha
complementado con la apertura de nuevas lineas de negocio en el campo editorial y los

videojuegos.

Netflix ha sido particularmente activa en las continuaciones (8 titulos), versiones
temporales (4 titulos) y revivals (2 titulos), estableciendo una vinculacion entre su

produccién original y el contenido adquirido, tanto peliculas como series de television.

Tabla 1. Reciclajes narrativos en la produccion original de Netflix en EE.UU.

Titulo Servicio Produccion Tipo Material previo
. L . Serie House of Cards
House of Cards Netflix 2013-2018 Version espacial (1990, Reino Unido)
AM;e;rZZZ Pelicula Wet Hot
. Netflix 2015 Continuacion American Summer
Summer: First (2001)
Day of Camp
. . Serie Gilmore Girls
ig;"rolze tﬁg’fff Netflix 2016 Revival (The WB/The CW:
2000-2007)
. . Serie Full House (ABC:
Fuller House Netflix 2016-2020 Revival 1987-1995)
Wet Hot Serie Wet Hot
American . . L. American Summer:
summer: Ten Netflix 2017 Continuacion First Day of Camp
Years Later (2015)
Franquicia Marvel
The Defenders Netflix 2017 Continuacion Television (2015-
2019)
One Dav at a Serie One Day at a
; Y Netflix 2017-2019 Versién temporal Time (CBS: 1975-
Time
1984)

She's Gotta . ., Pelicula She's Gotta
Have It Netflix 2017-2019 Version temporal Have It (1986)
Greenhouse . ., . Serie Ha-Hamama
Academy Netflix 2017-2020 Version espacial (2012-2016, Israel)
Dear White Pelicula Dear White

Netfli 2017-2021 Version t I
People etflix ersién tempora People (2014)
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Titulo Servicio Produccion Tipo Material previo
Maniac Netflix 2018 Version espacial Serie Maniac (2015,
Noruega)
Seven Seconds Netflix 2018 Versién espacial Pelicula Matiop
P (2013, Rusia)
Serie Ha-Shoter Ha-
The Good Cop Netflix 2018 Version espacial Tov (2015-2017,
Israel)
Lost in Space Netflix 2018-2021 Version temporal serie Lost in Space
p P (CBS: 1965-1968)
. . . ., Serie Narcos (Netflix:
Narcos: Mexico Netflix 2018-2021 Continuacién 2015-2017)
. . L Serie Z Nation (SyFy:
Black Summer Netflix 2019 Continuacién 2014-2018)
The Dark
: . ., Pelicula The Dark
Crystq/. Age of Netflix 2019 Continuacion Crystal (1982)
Resistance
Pelicula One Flew
Ratched Netflix 2020- Continuacién Over the Cuckoo's
Nest (1975)
. L . Serie Kauboi Bibappu
Cowboy Bebop Netflix 2021 Version espacial (1998-2000, Japon)
— . . L Serie Vikings (History
Vikings: Valhalla Netflix 2022 Continuacion Channel: 2013-2020)

4.1.2. Disney+

Fuente: Elaboracion propia

Disney+ es un servicio de video bajo demanda por suscripcion lanzado por The Walt

Disney Company en noviembre de 2019 y que alcanzd escala transnacional tras su

llegada diferentes mercados en Europa, América y Asia. Disney+ incluye en su catdlogo

contenido procedente de las diferentes companias del conglomerado, como Marvel,

Disney, ABC, Star Wars y National Geographic, que se utilizan como etiquetas de

organizacién de contenido.

Su produccién de ficcidn original de series de ficcidon se ha articulado casi exclusivamente

sobre la propiedad intelectual de estas compafiias, especialmente a través de los spin-

offs de Marvel (4 titulos) y Star Wars (2 titulos), y peliculas de Disney (3 titulos).

Tabla 2. Reciclajes narrativos en la produccion original de Disney+ en EE.UU.

Titulo Servicio Produccion Tipo Material previo
The 5 2010 S - Franquifcia S
. isney+ - pin-o cinematogréfica Star
Mandalorian Wars (1977-)
High School Franquicia de tv-
Musical: The Disney+ 2019- Reboot movies High School
Series Musical (2006-2011)
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Titulo Servicio Produccion Tipo Material previo
The Right Stuff Disney+ 2020 Versién temporal Pelicula The Right
Stuff (1983)
Franquicia
WandaVision Disney+ 2021 Spin-off cinematogréfica
Marvel (2008-)
The Falcon and Franquicia
the Winter Disney+ 2021 Spin-off cinematogréfica
Soldier Marvel (2008-)
Franquicia
Loki Disney+ 2021 Spin-off cinematogréfica
Marvel (2008-)
Doogie Serie Doogie Howser,
Kamealoha, Disney+ 2021 Version temporal M.D. (ABC: 1989-
M.D. 1993)
Franquicia
Hawkeye Disney+ 2021 Spin-off cinematogréfica
Marvel (2008-)
Franquicia
TZZ::?Z? Disney+ 2021 Spin-off cinematogréfica Star
Wars (1977-)
. . L Pelicula Turner &
Turner & Hooch Disney+ 2021 Continuacion Hooch (1989)
. Franquicia
The Mighty . . L cinematografica The
Ducks: Game Disney+ 2021- Continuacion .
Changers Mighty Ducks (1992-
1996)

Fuente: Elaboracion propia

4.1.3. CBS All Access / Paramount+

Paramount+ es un servicio de video bajo demanda propiedad de Paramount Global,

companfia conocida como ViacomCBS Inc. hasta comienzos del 2022. Se trata de un

conglomerado que incluye la cadena generalista CBS, la cadena de cable Showtime y el

estudio cinematografico Paramount. El servicio fue lanzado como CBS All Access en

2014, y fue renombrado Paramount+ en 2021.

Durante sus primeros afos de actividad, el servicio se utilizé como segunda ventana para

los contenidos del grupo, y de manera gradual empezé a producir contenido original

relacionado con series de la cadena CBS (como el spin-off The Good Fight y la

continuacion The Twilight Zone) y la franquicia de Paramount Star Trek (3 titulos). En su

etapa mas reciente, este es el dmbito en el que se mantienen sus originales (incluyendo

a las cadenas de cable Paramount y Nickelodeon).
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Tabla 3. Reciclajes narrativos en la produccidn original de CBS All Access / Paramount+

en EE.UU.
Titulo Servicio Produccion Tipo Material previo
. CBS All Access / . Serie The Good Wife
The Good Fight |~ - mount + 2017- Spin-off (CBS: 2009-2016)
Serie No Activity
CBS All A
No Activity ceess / 2017- Version espacial (2015-2018,
Paramount + .
Australia)
St.ar Trek: CBS All Access / 2017- Continuacion Franquicia Star Trek
Discovery Paramount + (1966-)
Star Trek: Short CBS All Access / . . Franquicia Star Trek
Treks Paramount + 2018-2020 Continuacion (1966-)
Serie Cuéntame un
Tell Me a Story CBS All Access / 2018-2020 Version espacial cuento (2014,
Paramount + ~
Espaiia)
- Serie The Twilight
The Twilight | CBS All Access / 2019-2020 Continuacion Zone (CBS: 1959-
Zone Paramount +
1964)
Star Trek: Picard CBS All Access / 2020- Continuacion Franquicia Star Trek
Paramount + (1966-)
Serie Yellowstone
1883 CBS All Access / 2021- Continuacién (Paramount Network:
Paramount +
2018-)
Serie iCarly
icarly CBS All Access / 2021- Revival (Nickelodeon: 2007-
Paramount + 2012)

4.1.4. Peacock

Fuente: Elaboracion propia

Peacock es un servicio de video bajo demanda por suscripcién propiedad de
NBCUniversal. El servicio fue lanzado en los Estados Unidos el 15 de julio de 2020, y tiene
como objetivo una expansién transnacional a través de acuerdos con otros operadores
como Sky y Paramount Global. Propiedad del conglomerado Comcast, el grupo tiene
cadenas generalistas como NBC y Telemundo, cadenas de cable como SyFy y estudios

cinematograficos como Universal Pictures y DreamWorks Animation.

A pesar de llevar en funcionamiento poco tiempo, ha utilizado las férmulas de reciclaje de
forma significativa en su produccion original de series originales que toman de referencia

el catalogo de ficciones de NBC (5 titulos), destacando entre ellas el revival (2 titulos).
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Tabla 4. Reciclajes narrativos en la produccion original de Peacock en EE.UU.

Titulo Servicio Produccion Tipo Material previo
Saved by the . Serie Saved by the
Bell Peacock 2020- Revival Bell (NBC: 1989-1993)
Days of Our .
o . Serie Days of Our
Lives: Beyond Peacock 2021 Spin-off Lives (NBC: 1965)
Salem
Cortometrajes The
The Girl in the L, Door in the Woods
Woods Peacock 2021 Version temporal (2018) y The Girl in
the Woods (2020)
Serie Punky Brewster
Punky Brewster Peacock 2021 Revival (NBC/Sindicacién:
1984-1988)
Sketch de Saturday
. L Night Live (NBC:
MacGruber Peacock 2021 Continuacién 2007-2010) / Pelicula
MacGruber (2010)
Serie The Fresh Prince
Bel-Air Peacock 2022- Version temporal | of Bel-Air (NBC: 1990-
1996)
Fuente: Elaboracion propia
4.1.5. Hulu

Hulu es un servicio de video bajo demanda con modalidades de suscripciéon y por
publicidad que actualmente es propiedad de The Walt Disney Company, NBC Universal
como socio minoritario. Lanzado en 2007, estrend su primera serie original en 2011, y

actualmente es un servicio complementario a Disney+ orientado a audiencias adultas.

El reciclaje de material audiovisual ha tenido una relevancia pequefia dentro de su
abundante produccién original con titulos que adaptaban peliculas (3 titulos). Sin
embargo, en el periodo mas reciente destacan las continuaciones de series de empresas

del conglomerado, como FX y 20th Century Fox Television (2 titulos).

Tabla 5. Reciclajes narrativos en la produccion original de Hulu en EE.UU.

Titulo Servicio Produccion Tipo Material previo
. Pelicula Four
F;:C; aW,fj:gg/S Hulu 2019 Versién espacial Weddings and a
Funeral (1994)
., Pelicula A Teacher
A Teacher Hulu 2020 Version temporal (2013)
) . ., Pelicula Love Simon
Love, Victor Hulu 2020- Continuacion (2018)
American Horror Serie American
. Hulu 2021- Continuacion Horror Story (FX:
Stories 2011-)
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Titulo Servicio Produccion Tipo Material previo
Serie How | Met Your
How | Met Your Hulu 2022- Continuacion Mother (CBS: 2005-
Father 2014)

Fuente: Elaboracion propia

4.1.6. Amazon Prime Video

Amazon Prime Video es un servicio de video bajo demanda por suscripcidon propiedad
de la tienda virtual Amazon.com. Lanzado en 2006, Amazon Prime Video comenzd a
estrenar series originales en 2013 de forma complementaria a la produccion de peliculas

y de otro tipo de contenido de entretenimiento.

Frente a su frecuente utilizacion de referentes literarios, el reciclaje de material
audiovisual ha sido una férmula marginal en Amazon Prime Video. Unicamente destaca

la utilizacion las versiones espaciales de series internacionales (3 titulos).

Tabla 6. Reciclajes narrativos en la produccion original de Amazon Prime Video en

EE.UU.
Titulo Servicio Produccion Tipo Material previo
Amazon Prime serie Mad Dogs
Mad Dogs , 2015-2016 Version espacial (2011-2013, Reino
Video ;
Unido)
A Pri
Hanna ma\z/(i);eorlme 2019-2021 Version temporal | Pelicula Hanna (2011)
. Amazon Prime ., . Serie Utopia (2013-
Utopia Video 2020 Version espacial 2014, Reino Unido)
Amazon Prime Version Serie Al
As We See it , 2022- Versién espacial Haspectrum (2018,
Video
Israel)
Fuente: Elaboracion propia
4.1.7. HBO Max

HBO Max es un servicio de video bajo demanda por suscripcion propiedad de
WarnerMedia como parte del conglomerado AT&T. WarnerMedia cuenta con diversas
subsidiarias entre las que se encuentran el canal generalista The CW, los canales de
cable CNN y HBO y el estudio cinematografico Warner Bros. Pictures. HBO Max se lanzé
en Estados Unidos en 2020 y actualmente se encuentra en expansion global,
sustituyendo a HBO en los mercados donde existia como servicio de video bajo

demanda.
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A pesar del escaso tiempo que lleva en funcionamiento, en las series originales de HBO
Max se aprecia una presencia significativa del reciclaje de material audiovisual,
especificamente de reboots, revivals y spin-off de contenido de otras divisiones del

grupo WarnerMedia, como HBO, Warner Bros. Television y Warner Bros. Pictures.

Tabla 7. Reciclajes narrativos en la produccion original de HBO Max en EE.UU.

Titulo Servicio Produccion Tipo Material previo
Serie Head of the
Head of the HBO Max 2021 Reboot Class (ABC: 1986-
Class
1991)
. Serie Gossip Girl (The
Gossip Girl HBO Max 2021 Reboot CW: 2007-2012)
And Just Like . Serie Sex and the City
That... HBO Max 2021- Revival (HBO: 1998-2004)
. Pelicula The Suicide
Peacemaker HBO Max 2022 Spin-off Squad (2021)

Fuente: Elaboracion propia

4.1.8. Apple TV+

Apple TV+ es un servicio de video bajo demanda por suscripcién propiedad de Apple Inc.
Lanzado en 2019, cuenta con una modalidad de suscripcién, pero es accesible
gratuitamente durante un afio por los compradores de productos de Apple. Inicialmente
AppleTV+ se centré en su propio contenido original, con un nimero de titulos adquiridos
muy minoritario. Frente a la importancia de adaptaciones literarias en su catalogo, el
numero de titulos que toman como referentes materiales audiovisuales previos es muy

limitado y no se detecta ninguna tendencia significativa.

Tabla 8. Reciclajes narrativos en la produccion original de Apple TV+ en EE.UU.

Titulo Servicio Produccién Tipo Material previo
Amazing Stories Apple TV+ 2020 Continuacidn Se(r’LeB,é:mlc;zérsr? 1.;t;)7r;es
Suspicion Apple TV+ 2022- Versién espacial Seri;o/;/;tf//l'rsr;;;())15_

Fuente: Elaboracion propia
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4.2. EL RECICLAJE EN LA PRODUCCION ORIGINAL DE LOS SERVICIOS DE VIDEO BAJO
DEMANDA EN ESPANA

4.2.1. Los servicios de video demanda nacionales: Movistar+, Atresplayer Premium y

Filmin

Movistar+ es una plataforma de television de pago resultado de la fusion en 2015 de las
plataformas Canal+ (satélite) y Movistar TV (IPTV), y actualmente propiedad de
Telefénica. En 2019 lanzd un servicio de video bajo demanda por suscripcidon, Movistar+
Lite. Desde 2017 ha mantenido una ambiciosa estrategia de produccion de contenidos
originales donde el reciclaje de materiales narrativos audiovisuales ha tenido una
presencia pequefia. Sin embargo, destacan dos spin-offs de series de la television
generalista (Velvet Coleccion y Merli: Sapere aude) como parte de una estrategia de

diversificacion de su contenido.

Atresplayer Premium es un servicio de video bajo demanda por suscripcion del grupo de
comunicacidon Atresmedia. Fue lanzado en 2019 como modalidad de suscripcion de los
servicios de video bajo demanda con publicidad del grupo, como Atresplayer y Flooxer.
Actualmente, es primera ventana de las series de la cadena generalista Antena 3 y
también mantiene una activa produccidn de series originales. El reciclaje de materiales
audiovisuales previos tiene una fuerte presencia en su produccion original, tomando

como referentes series de Antena 3 (5 titulos) y cine producido por Atresmedia (1 titulo).

El servicio de video bajo demanda por suscripcién Filmin solo ha estrenado una serie
original hasta este momento, que como adaptacién literaria no cumple los requisitos

para ser incorporada a la base de datos.

Tabla 9. Reciclajes narrativos en los servicios de VOD nacionales

Titulo Servicio Produccion Tipo Material previo
Serie Velvet (Antena
3:2014-2016)
Serie Skam (2015-
2017, Noruega)
Serie Amar después

Velvet Coleccion Movistar+ 2017-2019 Spin-off

Skam Espafia Movistar+ 2018-2020 Versién espacial

Atresplayer

El nudo . 2019 Versién espacial de amar (2017,
Premium .
Argentina)
Merli: Sapere . . Serie Merli (TV3:
aude Movistar+ 2019-2020 Spinoff 2015-2018)
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Titulo Servicio Produccion Tipo Material previo
Fisica o quimica: Atresplayer Serie Fisica o quimica
. 2020 Revival (Antena 3: 2008-
El reencuentro Premium
2011)
L Atresplayer . . .Serie Amar en
#Luimelia '77 Premium 2020 Continuacion tiempos revueltos
(Antena 3: 2013-)
. Atresplayer ., . Serie Liar (2017-
Mentiras Premium 2020 Version espacial 2020, Reno Unido)
Atresplayer Serie Amar en
#Luimelia Premium 2020-2021 Spin-off tiempos revueltos
(Antena 3: 2013-)
Atresplayer Serie Fatmagiil'iin
Alba . 2021 Versién espacial | Sugu Ne? (2010-2012,
Premium ,
Turquia)
Serie Los Hombres de
Los hzrgfores de A;:ee:ilz\r/r?r 2021- Revival Paco (Antena 3:
2005-2010)
S Serie Los protegidos
Los;: z;ig;‘;"s' A;:Z:’:j‘sr 2021- Revival (Antena 3: 2010-
2012)
Senor', dame Atresp!ayer 2022 Versién temporal Pellcu!a Se.’nor, dame
paciencia Premium paciencia (2017)

Fuente: Elaboracion propia

4.2.2. Los servicios de video demanda transnacionales: Netflix, Amazon Video, HBO,

Disney+ y Starz

Los principales servicios de video bajo demanda por suscripcién de Estados Unidos han

ido llegando al mercado espafiola de forma gradual, Netflix en 2015, Amazon Prime

Video en 2016, Apple TV+ en 2019, y Disney+ en 2020. Ademas, cadenas de television

de pago como HBO (en 2016) y Starz (en 2020) han entrado en el mercado espafiol con

servicios de video bajo demanda, aunque en el primer caso fue sustituido por HBO Max

en 2021. Practicamente todos estos grupos han iniciado estrategias de produccién de

contenido original en Espafia, con diferente grado de intensidad. En relacién al reciclaje

de materiales narrativos audiovisuales, se trata de una modalidad con cierta presencia.

Netfllix lo ha utilizado para crear contenido basado en sus propias series, mientras que

Amazon Prime Video ha tomado como referente series espafiolas que estaban en su

catdlogo. En el caso de HBO Espafia, no se aprecia ninguna tendencia.
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Tabla 10. Reciclajes narrativos en los servicios de VOD transnacionales en Espaifa

Titulo Servicio Produccion Tipo Material previo
Serie Criminal UK
Criminal Espafia Netflix 2019 Continuacion (2019-2020, Reino
Unido)
Por H o por B HBO 2020 Version temporal Cortometraje Pipas
(2013)
Elite: historias Netflix 2021- Continuacion Serie Elite (Netflix:
breves 2018-)
El internado: Las Serie El internado
Amazon Video 2021- Reboot (Antena 3: 2007-
cumbres
2010)
Historias para , Ny Serie Histgrias para
o dormir Amazon Video 2021- Version temporal no dormir (TVEL:
1964-1968, 1982)
Serie No Activity
Sin novedad HBO Espafia 2021- Version espacial (2015-2018.

Australia)

Fuente: Elaboracion propia

5. CONCLUSIONES

El analisis de las series de ficcidon que se basan en el reciclaje de materiales audiovisuales
previos muestra que es una tendencia en alza en los procesos de produccién original de
los servicios de video bajo demanda en Estados Unidos. La relevancia de la continuacion
(20 titulos) y el spin-off (9 titulos) ejemplifican la importancia de las franquicias en el
audiovisual contempordneo, combinadas con la nostalgia en aquellas relacionadas con
franquicias clasicas como Star Wars y Star Trek. La importancia de las versiones
temporales (11 titulos), los revivals (6 titulos) y los reboots (3 titulos) también evidencian

la importancia del capital nostalgico.

Cabe destacar aqui que, aunque Netflix y Amazon Prime Video son los servicios mas
longevos y mas activos en la produccion, solo uno de ellos, Netflix, lo ha explorado de
forma significativa. Desde el primer momento parte de la estrategia de produccion de
Netflix se basd sobre adaptaciones: su primera serie original, House of Cards (2013-
2018), era versién de un referente britanico (House of Cards, BBC1: 1990). Esto se puede
relacionar con el interés de Netflix de conectar su produccién original con contenido
adquirido (presente a través de diferentes férmulas), pero también con el rol de la

nostalgia en su identidad de marca.
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La metdfora de la biblioteca, o de un catdlogo, que contiene una coleccion de
textos audiovisuales, resulta especialmente eficaz para describir la dindmica
interna de Netflix. Cuando el recuerdo de una pelicula o un programa de
television no sdlo se almacena en un inventario, sino que también se indexa y se
pone a disposicion de la busqueda, la nostalgia mediada puede convertirse en
una propiedad intrinseca para la sostenibilidad del archivo de Netflix y su modelo

de negocio, de multiples maneras (Taurino, 2019, pp. 10-11. Traduccidn propia).

Ademas, se constata el crecimiento del reciclaje de material narrativo como féormula de
produccién en los ultimos afios: solo una cuarta parte de los titulos se estrenaron entre
2013 y 2017, mientras que las otras tres cuartas partes son posteriores. El afio 2021, el
ultimo completo del estudio, muestra un boom atribuible sobre todo a Disney+, cuyos
originales, salvo excepciones, se articulan sobre formulas reciclaje en consonancia por
su tradicional apuesta por la explotacion intensiva de su propiedad intelectual y la

nostalgia (Gillan, 2019).

Se constata asi el peso cuantitativo de las formulas de reciclaje de material audiovisual
en los servicios de video bajo demanda de los grupos de comunicacion tradicionales
(legacy media), como es el caso de Disney+, HBO Max, Peacock y Paramount+ en Estados
Unidos y de Atresplayer Premium en Espafia, como resultado de su acceso mas directo
a propiedad intelectual de eficacia ya probada. No siempre eso tiene la intencionalidad
de aprovechar un capital nostalgico (como es el caso de la franquicia Marvel en Disney+),

pero se trata de un factor relevante.

Por ultimo, el marco comparativo pone de manifiesto que la produccion local se adapta
a las circunstancias de cada pais. En Espafia Amazon Prime Video cuenta en su catdlogo
con numerosas series espafolas de la televisién publica y privada, lo que se puede
relacionar con que dos de sus originales las tomen como referencia. Sin embargo, esto
no parece haber sido un factor para su produccion en Estados Unidos. Para Netflix los

referentes son sus propias series, en un marco de retroalimentacion de contenido.

Como se pone de manifiesto en el analisis, el reciclaje de materiales audiovisuales es
una tendencia de produccién original de series significativa en los servicios de video bajo
demanda. Su estudio permite tanto examinar las estrategias que relacionan el contenido
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original con el adquirido como valorar elementos como la sinergia empresarial, la

identidad de marca y la relevancia de la nostalgia en la cultura contemporanea.
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