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Resumen:

En el marco del nuevo paradigma digital ha surgido una multitud de medios que
expresan realidades comunicacionales diferentes a las institucionalizadas por los grupos
mediaticos convencionales. En Espafia, los medios alternativos proliferaron a partir de
la crisis del 2008 y de la transformacién del contexto periodistico, que se encuentra
inmerso en la economia digital. Este trabajo se centra en analizar La Poderio como
proyecto de publicacion periférico y con perspectiva de género en el ambito espafiol,
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profundizando en su trayectoria y estructura organizativa, en las estrategias y canales
comunicativos que emplea y en su audiencia digital. Se trata de un estudio de caso que
ha empleado como herramientas la entrevista en profundidad, el andlisis de trafico web
y la monitorizacion de métricas en las redes sociales. Los resultados indican que se trata
de un proyecto de produccién cultural periodistica no-mainstream con perspectiva de
género que pone en valor la comunicacidon desde la periferia y da voz a colectivos
infrarrepresentados, ayudando a visibilizar contextos alternativos de interaccion social
y comunicativa. Sin embargo, con una intencion propositiva, se han detectado

elementos que pueden facilitar su expansion y profesionalizacidn.

Palabras clave: comunicacion, medios de comunicacién, género, feminismo, periferia,

prensa digital.
Abstract:

Within the framework of the new digital paradigm, a multitude of media have emerged
that express communicational realities different from those institutionalised by
conventional media groups. In Spain, alternative media proliferated after the crisis of
2008 and the transformation of the journalistic context, which is immersed in the digital
economy. This work focuses on analysing La Poderio as a peripheral publication project
with a gender perspective in the Spanish sphere, looking in depth at its trajectory and
organisational structure, the strategies and communication channels it uses and its
digital audience. It is a case study that has used in-depth interviews, web traffic analysis
and the monitoring of metrics in social networks as tools. The results indicate that this
is a project of non-mainstream journalistic cultural production with a gender perspective
that values communication from the periphery and gives a voice to under-represented
groups, helping to make alternative contexts of social and communicative interaction
visible. However, with the intention of making proposals, elements have been detected

that can facilitate its expansion and professionalization.

Keywords: communication, media, gender, feminism, periphery, digital press.
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1. INTRODUCCION

Una extensa terminologia que incluye “medios ciudadanos” (Rodriguez, 2001), “medios
comunitarios” (Gumucio Dagron, 2001), “medios auténomos”, “medios participativos”,
“medios radicales” (Downing et al., 2001), “medios alternativos” (Atton, 2002) y “micro-
medios” (Ferron, 2006) es utilizada para definir realidades comunicacionales diferentes
a las institucionalizadas por los grupos mediaticos convencionales y, en el marco del
nuevo paradigma digital, por las grandes corporaciones que aunan productoras,
empresas tecnoldgicas y operadores audiovisuales. Encontramos su origen en los
procesos politicos y culturales acaecidos en América Latina en los afios 80 del siglo

pasado que planteaban, entre otras cosas, un empoderamiento de la conceptualizacion

de la cultura y la comunicacién autéctonas. Rodriguez (2009, p. 14) lo expresaba asi:

los estudios latinoamericanos sobre comunicacion y cultura abandonaron la “torre de
marfil” de la academia y propusieron en cambio un tipo de estudio profundamente
comprometido con los movimientos indigenas, obreros, estudiantiles, de mujeres y
jovenes que generan movilizaciones politicas y profundas transformaciones sociales,
economicas y culturales en la region a partir de la década de 1970 (Rodriguez y Murphy,

1997).

Estos, a su vez, tienen su precedente en el conocido como Informe MacBride (“Un solo
mundo, voces multiples”, 1980) auspiciado por la UNESCO, que abogaba por una
concepcidn mas democratica de la comunicacidn, por romper el dominio del oligopolio
corporativo multinacional y por la instauraciéon de un Nuevo Orden Mundial de la

Informacién y Comunicacion (NOMIC).

En Espafia, al igual que en el resto del sur de Europa, este tipo de medios proliferan al
albur de la crisis econdmica desencadenada en 2008 y, concretamente, se desarrollan
en paralelo a las movilizaciones que, a partir de 2011, llevan a cabo distintos
movimientos sociales (15-M, Plataforma de Afectados por la Hipoteca, las distintas
Mareas, las Coordinadoras 255y 22M, etc.). Barranquero (2012, 2014, 2015) afirma que

dichos movimientos no se reconocen Unicamente como sociales, sino también como
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comunicacionales y en este dmbito combinan el periodismo profesional con el

ciudadano.

Actualmente, el contexto periodistico se encuentra inmerso en una profunda
transformacion (Suarez-Villegas et al., 2017) ya que la economia digital ha afectado
especialmente a las industrias de la informacidon en general y a los medios de
comunicacién en particular (Alvarez-Monzoncillo et al., 20164, p. 2). Los medios se han
visto obligados a transformarse y adaptarse a las nuevas formas de consumo de noticias
derivadas del ecosistema digital (Silva et al., 2012). En la primavera de 2018 se
identificaron en Espafia 3.431 medios digitales — de los cuales 3.065 estaban activos—
como resultado de un mercado consolidado, pero en crecimiento y con una amplia

diversificacion (Salaverria et al., 2018).

Por otra parte, a la prensa digital, los también llamados cibermedios (Mayoral et al.,
2016), se han sumado los medios de comunicacién tradicionales que, conocedores de la
importancia de las plataformas digitales, han creado perfiles en redes sociales para
gestionar contenidos y relacionarse con sus publicos (Cortés-Campos, 2016). Tanto es
asi que en Espafa “practicamente la totalidad de medios de comunicacién que
realmente compiten por la audiencia y por los ingresos publicitarios cuentan con estos

recursos en linea” (Caldera et al., 2017, p. 39).

Durante la pandemia de la COVID-19 la ciudadania ha aumentado su demanda
informativa (Masip et al., 2020) y, en un contexto de mucha complejidad y de Infodemia
(Allahverdipour, 2020; Alfonso y Fernandez, 2020), ha optado por “fuentes informativas
establecidas y con una trayectoria larga” (Casero-Ripollés, 2020, p. 10) destacando el
acceso a la informacién a través de medios digitales (Nielsen et al., 2020). En este
momento de cambio continuo e incertidumbre, e intentando informar desde el sur
sobre realidades que rara vez aparecen en los medios de comunicacion convencionales,
se desenvuelve La Poderio, proyecto que constituye el objeto del presente estudio. Su
interés reside en que se trata de una revista elaborada por mujeres —en su mayoria
comunicadoras que experimentan la precariedad del oficio u obligadas a dedicarse a

otras profesiones— y dirigida a mujeres —principalmente pobres, marginadas,
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racializadas, rurales, etc.— desde la periferia de los tradicionales centros mediaticos y

gue aborda temas habitualmente ajenos a la agenda setting.
2. MARCO TEOGRICO

A final de la primera década del siglo XXI “la disrupcidn tecnoldgica rompia el paradigma
en que se basaban los negocios periodisticos” (Capoano, 2018, p. 75) ya que “las
concepciones restrictivas de la informacion tradicional se veian superadas por la web
2.0” (Cebrian, 2008, p. 356). El desarrollo de Internet ha llevado aparejado el
surgimiento de multiples plataformas sociales y herramientas digitales que han
modificado el contexto comunicativo y los pilares clasicos del sistema mediatico. La
estructura vertical y unidireccional de la comunicacién protagonizada por los medios se
ha visto afectada por el desarrollo de nuevos espacios como las redes sociales, que la
han transformado hacia la horizontalidad, bidireccionalidad e interactividad (Herrero-

Curiel, 2011, p. 116).

Los medios tradicionales han desembarcado en la red incorporando algunas de sus
caracteristicas, al tiempo que Internet se convierte en escenario para el surgimiento de

nuevas iniciativas periodisticas y comunicativas (Escalas-Ribas, 2014).

Los cibermedios aun “no han adquirido el relieve, atractivo e implantacion de éstos [los
medios tradicionales], pero se aprecia que van absorbiendo sus contenidos y, sobre todo,
que amplian el abanico a otros de todo tipo hasta llegar a una hiperespecializacion tanto
en la informacion y formacion como en el entretenimiento y formas de persuasion. Estdn
adquiriendo una renovada expansion en las redes sociales en las que la sociedad civil, los
grupos y las personas particulares orientan y dirigen los procesos comunicativos. Su
relevancia es tal que las empresas medidticas anteriores tratan de integrarlas en sus
cibermedios para buscar nuevos mercados y nuevas modalidades de control sobre el

ecosistema medidtico” (Cebrian, 2009, p. 10).

Por su parte, los responsables de las empresas de comunicacidn tradicionales entienden
gue las redes sociales les permiten no solo mantener el valor que tenian hasta ahora,
sino ampliar sus negocios (Campos-Freire et al., 2016, p. 454). Las redes sociales

constituyen para los medios de comunicacion “una nueva oportunidad para la
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“glocalizacion” (globalizaciéon de la informacion local), donde la cercania con las
audiencias es una ventaja competitiva” (Noguera, 2010, p. 184). El periodismo se ha
adaptado a las posibilidades que ofrecen tanto en la creacion como, especialmente, en
la difusion y distribucion de contenidos (Garcia y Ldépez, 2016), pues permiten
incrementar su visibilidad y el trafico hacia sus paginas web al tiempo que contribuyen
a conversar con sus publicos (Garcia-De-Torres et al., 2011, p. 618) y crear comunidades
virtuales. No en vano, en la actualidad, las redes sociales juegan un destacado rol como
fuentes de informacién (Lazaro-Rodriguez, 2020) ya que el incremento de su uso se
asocia con un aumento del acceso incidental a las noticias, especialmente entre los

jévenes, que son los usuarios digitales mas activos (Mitchelstein y Boczkowski, 2018).

De acuerdo con Torres y Torrecillas-Lacave (2019) la estrategia de medios sociales
dentro del sistema mediatico espafiol se encuentra en una fase embrionaria ya que los
medios estan experimentando su implementacion y no existe uniformidad ni madurez
en los equipos de social media. Segun Garcia-De-Torres et al. (2011, p. 618), los recursos
dedicados por los medios a redes sociales son escasos y existen dificultades para

“conectar con la audiencia y generar comunidad”.

Los periddicos emigrados a la esfera digital disponen de mas recursos, equipos amplios
y multidisciplinares y planificaciones y ejecuciones complejas y elaboradas; los medios
nativos, pese a disponer de menos recursos y apoyo financiero, “cuentan con equipos
directivos y redacciones cuyo apoyo y accidén en medios sociales tiene un resultado mas
positivo en la implementacion de la estrategia” (Torres y Torrecillas-Lacave, 2019, p.

547) ya que parten de un mayor conocimiento del ambito digital.
2.1. NUEVOS MEDIOS Y MEDIOS ALTERNATIVOS

El cambio de paradigma comunicativo ha coincidido ademds con una fuerte crisis
econdmica que en el contexto espafol ha tenido una gran incidencia. Muchos medios
tradicionales se enfrentan a una situacién financiera complicada que dificulta su
adaptacidn a la nueva situacion, “mientras que las nuevas empresas digitales se las
arreglan para salir adelante a pesar de la gran precariedad del escenario econémico.”

(Alvarez-Monzoncillo et al., 2016b, p. 10). Pese a las dificultades para generar modelos
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econdmicos viables en una coyuntura econédmica adversa, los cibermedios han logrado
ampliar sus cabeceras y diversificar su tipologia (Salaverria et al., 2018, p. 1050). En este
contexto han surgido nuevos medios de comunicacién y medios alternativos. Cabrera et
al. (2019) recopilaron la opinién de 70 expertos hispanos para aportar una definicion

actualizada y ampliada del concepto:

Un nuevo medio es una organizacion informativa que forma parte de un sistema
medidtico alternativo al tradicional, que innova y experimenta en sus formatos
narrativos, en su relacion con la audiencia y en sus canales de distribucion” (Cabrera et

al., 2019, p. 1516).

Por su parte, Atton (2002, citado en Arévalo et al., 2020, p. 3) indica que los medios
informativos alternativos constituyen “proyectos periodisticos que introducen cambios
estructurales, discursivos y culturales en determinadas esferas mediaticas”. En su
estudio sobre los medios nativos digitales de caracter alternativo en Espafa, Tejedor y
Pla (2020) destacan que la mayoria de ellos apuestan por la especializacién vy la
hipertematizacion, “por diferenciarse y proporcionar informacién de calidad centrada
en ambitos tematicos o nichos muy acotados” (p. 291). De acuerdo con Garcia-De-Torres
et al. (2011, p. 618) los nuevos medios también cumplen una funcion de servicio social
al aportar, especialmente en situaciones de crisis informativa, informacién actualizada

y fiable.

En plena crisis de la objetividad como principio, los medios han de arrimarse a los
ciudadanos, conocer sus demandas, vertebrar espacios colaborativos para la
articulacion de iniciativas sociales y dinamizar las comunidades desde un periodismo
social mds comprometido. Todo esto pasa por construir redes sociales de confianza con
sus publicos desde un modelo de participacion abierta y de debate democrdtico en la

esfera publica digital (Lara, 2008, p. 130).

El disponer de acceso a informacion libre y plural constituye un importante rasgo
democratico (Suarez-Villegas et al., 2017) por lo que resulta positivo contar con un
repertorio de medios de comunicacion independientes de los grandes conglomerados

de medios ya que “el poder econdmico que ostentan estos grupos de comunicacién
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conforma —junto con el poder politico— los poderes facticos de nuestra sociedad civil: la

rentabilidad econdmica a la sombra del poder politico” (Roel y Lafuente, 2005, p. 11).

Las redes sociales posibilitan nuevas practicas y estrategias comunicativas activistas
(Casero-Ripollés, 2015) y ofrecen mecanismos para visibilizar los planteamientos
feministas y alcanzar a nuevos publicos. Algunos ejemplos de activismo feminista en el
campo de la comunicacion en Espafa han sido la iniciativa Las Periodistas Paramos,
desarrollada por mujeres periodistas con motivo de la huelga del 8-M de 2018 para
reivindicar igualdad dentro y fuera de las redacciones (Sosa et al., 2019), la creacién de
la Red Estatal de Comunicadoras Feministas en Espaia (Galarza et al., 2019) o el trabajo
de medios de comunicacion alternativos como es el caso de la revista feminista digital

espafiola Pikara Magazine (Rodriguez-Darias y Aguilera-Avila, 2018).
3. OBJETIVOS

El objetivo de este trabajo consiste en analizar La Poderio como proyecto de publicacion
periférico y con perspectiva de género en el ambito espanol. Como objetivos

secundarios se establecen:

e Conocer la trayectoria del proyecto y su proyeccién de futuro.

e Determinar su estructura organizativa y su gestion de los flujos de trabajo.

e Estudiar la estructura de sus canales de comunicacion.

e Analizar el trafico de sus diferentes plataformas digitales: web y redes sociales.
4. METODOLOGIA

Esta investigacion se enmarca en el campo del estudio de la estructura mediatica en
Espafia (Casero-Ripollés, 2020; Arévalo, 2020), en concreto en el ambito de los medios
de comunicacién online (Cebridn, 2008; Garcia y Lépez, 2016; Salaverria et al., 2018)
abordados desde una perspectiva periférica. El planteamiento metodoldgico se
configura como un estudio de caso, puesto que consideramos que la presente se ajusta

a la siguiente definicidn: “una investigacion empirica que estudia un fendmeno
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contemporaneo dentro de su contexto de la vida real, especialmente cuando los limites
entre el fendmeno y su contexto no son claramente evidentes.” (Yin, 1994, p. 13). Por

otra parte, las herramientas de recoleccién de informaciéon empleadas han sido:

e la revision bibliografica, para establecer el marco teédrico y las tendencias

actuales en los ambitos en los que se inscribe la iniciativa estudiada.

® entrevistas en profundidad a componentes del equipo actual de La Poderio;
concretamente a Rocio Santos Gil y Lucia Muifioz Lucena, dos de las

cofundadoras del proyecto.

o analisis de trafico web del sitio de La Poderio.

e analisis de métricas en las redes y plataformas sociales en las que tiene

presencia: Telegram, Facebook, Instagram y Twitter.

El periodo de andlisis de estos perfiles en redes sociales comprende desde el 25 de
noviembre de 2017, fecha de su creacidn, al 31 de octubre de 2020; en el caso de la web
del proyecto, surgida posteriormente —el 9 de abril de 2018, concretamente—, la
horquilla de estudio abarca desde ese dia hasta el 19 de octubre de 2020, fecha en la
gue se nos facilitan dichas métricas por parte de una de las responsables, Rocio Santos.
Las entrevistas en profundidad permiten obtener informacién sobre las entidades
comunicativas, en este caso los emisores y los medios de comunicacién, al tiempo que
facilitan el analisis de las relaciones entre las mismas (De Miguel, 2005). Con la
pretensidon de conocer de manera amplia el tema de estudio, las entrevistadas han
podido realizar todas las aportaciones que han creido relevantes, aunque el hilo
conductor a lo largo de la conversacion han sido tres aspectos principales de la iniciativa:
la trayectoria del proyecto y su proyeccién de futuro, su estructura organizativa y

gestion de flujos de trabajo, y el disefo y gestidn de sus canales de comunicacion.

Por su parte, para la medicidn del trafico de la web se ha empleado Google Analytics
para obtener datos sobre distintas KPIs (Indicador Clave de Rendimiento). En cuanto a
las redes sociales, las métricas se han obtenido mediante distintas herramientas de
monitorizacidn: Facebook Insights, Hootsuite, Instagram Insights, Twitonomy y Twitter
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Analytics. De ellas se han obtenido datos sobre seguidores, comunidad, relevancia y
rendimiento de publicaciones, origen del trafico o interaccion y participacién. Los datos
relativos a Telegram se han recabado de forma manual a través de la propia plataforma

de mensajeria instantanea.
5. RESULTADOS
5.1. ENTREVISTAS EN PROFUNDIDAD

En primer lugar, cuestionamos a las dos cofundadoras de La Poderio sobre cuales fueron
los motivos que impulsaron este proyecto. A esta pregunta Lucia Munoz Lucena,
periodista y documentalista con experiencia previa en medios similares como Pikara
Magazine, respondié aludiendo a la anécdota que marca su inicio y que deja claras las
dos caracteristicas principales que lo definen: el apego al territorio —concretamente

Andalucia—-y el marcado acento feminista:

un dia, en un periddico de Sevilla, la contraportada era una foto de Pedro Sdnchez y el
titular “no llores como una mujer lo que no supiste hacer como un hombre” y esa fue la
gota que colmo el vaso. Hablé con compaiieras periodistas y no, andaluzas y no, (sic)
pero que habitamos Andalucia, la idea de crear un medio de feminismo andaluz. (Mufioz,

comunicacion personal, 20 de octubre de 2020).

Estas particularidades que lo distinguen se ponen de manifiesto de manera expresa en
su ideario: “Una revista parida en el sur, con los aires frescos, reivindicativos, inclusivos,
diversos, plurales y feministas de Andalucia pero, sobre todo, con las ganas de visibilizar
las historias de personas reales olvidadas en los medios de comunicacién” (La Poderio,
2018). No obstante, Rocio Santos Gil, comunicadora audiovisual, amplia el foco mas alla
de Despenaperros: “No solamente hablamos de mujeres andaluzas, existen otros
procesos politicos en otras partes del mundo que también trabajamos, no estamos
acotadas al territorio, nos enunciamos desde aqui”. (Santos, comunicacién personal, 20
de octubre de 2020). Por su parte, esta componente del equipo que saca adelante la

publicacion nos hablé de las diferentes fuentes de financiacidn que la sustentan:
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Por un lado tenemos a las primas, que estdn dentro de lo que serian las socias cldsicas
que aportan una cantidad econdmica a La Poderio. (...) Por otro lado, tenemos distintas
formas de microfinanciacion. (...) Usamos el teaming que es una forma pequeiiita de
apoyarnos dando un euro al mes. Tenemos también el Ko-Fi donde cualquiera que esté
flamenca puede invitarnos a un café de 3€. (...) Tenemos merchandising (bolsa, chapas,
pegatinas) y nos llaman de algunos lados para dar talleres, hacer alguna conferencia o

montar algun proyecto” (Santos, comunicacion personal, 20 de octubre de 2020).

Sin embargo, entre sus planes de futuro también se encuentra recurrir a formas mas
convencionales de lograr ingresos, como la de ofrecer espacios publicitarios dentro de
la revista: “No promocionamos ni publicitamos nada, no ha sido nuestra prioridad pero
ya va siendo hora de arrancar esta parte de una vez”. (Santos, comunicacidn personal,
20 de octubre de 2020). Y es que las miembros de La Poderio se plantean pasar de un
proyecto basado en el voluntarismo a otro que les permita vivir de él: “creo que es
verdad que necesitamos dar un paso mas. Dar el paso de acabar con la precarizacién en
nosotras mismas. Si queremos que La Poderio siga creciendo, necesitamos financiacion
para dedicarlo el tiempo que se merece”. (Mufioz, comunicacion personal, 20 de

octubre de 2020).

Respecto al equipo fundacional del proyecto, de las ocho componentes iniciales se
incorpord otra a los pocos meses del nacimiento y posteriormente lo abandonaron otras
dos. Por lo tanto, la revista es llevada actualmente por siete mujeres cuyo flujo de

trabajo se explica en los siguientes términos:

Todas escribimos en La Poderio y vamos publicando, cada una mds o menos cerca de los
intereses que tenga como comunicadora y como feminista y con la frecuencia que puede.
(...) Después, existen una serie de tareas especificas repartidas en comisiones de trabajo
que consensuamos en asamblea sin lograr aun desarrollarlas tal y como lo planteamos.
Ya os digo que a veces cuesta mucho llegar por los tiempos que manejamos y la
precariedad que tenemos que soportar en el dia a dia. No todas siempre estamos con la
misma disponibilidad, las mismas ganas o el mismo tiempo. (Santos, comunicacion

personal, 20 de octubre de 2020).
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Ambas autoras no reconocen competidores en el espacio que ocupan dentro del
periodismo alternativo o ciudadano, pero si alianzas o asociaciones mas o menos
duraderas: “La Poderio ha publicado durante mas de un afio en la version en papel de El
Salto Andalucia (y en su web), hemos hecho alguna campafia con otros medios amigos
como El Salto, Onda Color, La Marea o Pikara Magazine”. (Santos, comunicacién
personal, 20 de octubre de 2020). De igual modo, tienen una opinién comun sobre el
posicionamiento politico-ideoldgico de la revista, definida como feminista y antifascista,
asi como acerca de los pros y contras de practicar este tipo de periodismo y desde un
medio de estas caracteristicas: les permite tratar temas inhabituales en las
publicaciones convencionales, pero se encuentran con el handicap de que su mensaje
no llega a todo el publico —especialmente femenino— que desearian. Los contenidos, al
igual que el resto de decisiones que se adoptan en el seno de La Poderio, se escogen y
jerarquizan en la revista de forma asamblearia —precisamente este modo de
organizacién informal ha favorecido que su funcionamiento no se haya visto
excesivamente afectado durante los meses mas duros de la pandemia de la COVID-19
en nuestro pais—; algunos de esos contenidos son “feminismo andaluz, cuerpos,
ecofeminismo, ruralidad, identidad territorial y algo de actualidad”. (Santos,

comunicacion personal, 20 de octubre de 2020).

Por ultimo, y en cuanto a sus estrategias de comunicacién, las participantes en el
proyecto se comunican entre ellas a través de e-mail y mensajeria instantanea, mientras
gue de cara al exterior utilizan perfiles en Facebook, Twitter e Instagram, ademas de un
canal de Telegram y una cuenta de correo electrénico. Pese a estar presentes en las

redes sociales, reconocen no poseer una tactica digital unificada y consensuada.

5.2. AUDIENCIA DIGITAL DEL PROYECTO

La Poderio cuenta con una pagina web desde el 9 de abril de 2018 —creada por una de
las componentes del proyecto, Maria (Mufioz, comunicacion personal, 20 de octubre de
2020)- y con perfiles en redes sociales, concretamente en Facebook, Twitter e
Instagram. Ademas, disponen de un correo electréonico y un servicio de mensajeria

instantdnea —Telegram— como herramientas tanto de comunicacién interna como
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externa. En esta Ultima dimensién, el canal de Telegram —creado el 19 de marzo de
2018- funciona como util de difusidon de sus contenidos que, a fecha de 30 de octubre
de 2020, acumula 114 suscriptores, 24 publicaciones audiovisuales y 150 enlaces,

correspondientes a los articulos de la revista.

Imagen 1. Captura de pantalla del canal de Telegram de La Poderio

La Poderio
° 114 members Q Search

La Poderio
@lapoderio

114 22 2 150

Members Photos Videos Links

<d DOWNLOAD TELEGRAM

to view and join the conversation

La Poderio
About Blog Apps Platform

Tu apoyo es fundamental para que el proyecto crezca

ﬂ Haciéndote Prima o Primo de La Poderio nos echas una mano

Fuente: Telegram La Poderio. Elaboracién propia.

A continuacién, se irdn desgranando los datos que se desprenden del andlisis métrico

practicado a estos medios digitales

5.2.1. Pdgina web

Desde el 9 de abril de 2018 hasta el 19 de octubre de 2020 la web ha registrado 108.126
visitas —algo mds de 117 visitas diarias—, con 95.677 paginas vistas Unicas y 81.883
entradas. (tabla 1). Ademas de la home page, los articulos mads vistos han sido la
entrevista a Teresa Rodriguez, lider de Adelante Andalucia, y la critica a la serie Anne
with an e de la seccidn Mujeres fuera de serie, colaboracidn de las profesoras Simona

Frabotta y Priscila Trujillo (Santos, comunicacion personal, 20 de octubre de 2020).
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Tabla 1. Articulos con mas visitas de La Poderio

8.383

1./ (7,75%)
2. /2020/02/28/teresa-rodriguez-feminismo-andaluz/ (2':0,‘3)
3 /2020/02/06/anne-with-an-e-una-serie-entranable-que-te-estrujara-e 4.090
" l-corazon/ (378%)

i -al- 2.857

4. /2019/10/25/escritoras-al-andalus/ (264 %)
5. /2020/06/25/orgullo-de-pueblo-bandera-Igtbi-con-croche/ (3'1335%7)
. — 2.058

6. /2020/02/11/maria-antonia-benitez/ (190 %)
7. /2018/09/19/lo-que-aprendi-de-mi-parto-no-deseado/ (: '7815,:)
1.621

8. /2019/07/31/cesarea/ (1,50 %)
9. /2020/09/08/el-parlamento-andaluz-contra-el-lenguaje-inclusivo/ (}'4'?"7)
i 1.329

10. /2019/03/26/mama-desobediente/ (123%)
11. /2019/12/13/carta-a-la-junta-de-andalucia-de-una-nina-sola-mena/ (} '0193%
. i 1.157

12. /la-poderio/ (1.07%)

6.627
(693 %)

6.212
(6,49 %)

3.842
(4,02%)

2.562
(268 %)

1.833
(192%)

1.903
(1,99 %)

1.757
(184%)

1.509
(158%)

1.383
(145%)

1.227
(1.28%)

1.085
(113%)

945
(099 %)

00:01:30

00:05:45

00:05:38

00:04:58

00:01:59

00:03:34

00:07:40

00:04:27

00:07:46

00:05:56

00:03:55

00:01:50

6.096
(744%)

6.149
(7,51 %)

3.808
(465%)

2.453
(3,00 %)

1.805
(220%)

1.853
(226 %)

1.695
(207%)

1.459
(178 %)

1.358
(1,66 %)

1.168
(143%)

1.049
(128%)

234
(029%)

48,85%

94,76 %

93,59 %

89,98 %

83,77 %

91,69 %

94,99 %

91,57 %

90,28 %

91,45%

92,09 %

61,70 %

46,38 %

93,28 %

92,79 %

86,56 %

76,92 %

89,46 %

9217 %

88,96 %

90,11 %

88,49 %

88,75 %

39,84 %

Fuente: Google Analytics. Elaboracién propia.

Entre el 1 y el 19 de octubre de 2020, en la web de La Poderio se registraron 4.198

sesiones con las visitas de 3.658 personas, de las que 3.465 fueron nuevos usuarios

(gréfico 1). El numero de sesiones por usuario fue de 1,15 y el numero de visitas a

paginas 5.290, lo que supone una media de 1,26 paginas vistas por cada sesion. El

porcentaje de rebote fue del 87,26%.

Grafico 1. Visitantes nuevos entre el 1 y el 19 de octubre de 2020

89,9%

B New Visitor M Returning Visitor

Fuente: Google Analytics. Elaboracién propia.
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El idioma de los usuarios que accedieron a la pagina (tabla 2) es mayoritariamente el

castellano de Espaiia (64,42%), seguido por el inglés, en sus versiones estadounidense y

britanica, respectivamente, que acumula al 5,77% de los visitantes.

Idioma

Tabla 2. Idioma de los usuarios de La Poderio

Usuarios

% Usuarios

1. eses

2. es

3. enus

4. es-419

7. caes

8. es-mx

10. es-la

Fuente: Google Analytics. Elaboracién propia.

2.368

569

151

121

113

61

35

26

25

22

I 6442 %
B 1548%

| 411%
| 329%
| 307%
| 1,66%
095%
0.71%
0,68 %

0,60 %

La procedencia de las visitas a la web (tabla 3) se corresponden con Espafia en su

mayoria, aunque también se registran usuarios que se conectan desde otros paises,

principalmente Estados Unidos y América Latina.

Tabla 3. Procedencia de las visitas a la web de La Poderio

Pais de procedencia Porcentaje de usuarios
Espaina 78,22%
Estados Unidos 5,33%
Argentina 2,96%
Méjico 2,79%
Chile 1,4%
Colombia 1,11%
Francia 0,92%
Reino Unido 0,85%
Peru 0,57%
Alemania 0,46%

Fuente: Google Analytics. Elaboracién propia

Entre el 13y el 19 de octubre, el nimero de visitas a paginas fue de 3.492 y se obtuvieron

3.153 visitas Unicas. El tiempo de permanencia en cada pagina oscila entre el minuto de

los contenidos mds escuetos y el intervalo de 4,5-6 minutos dedicados a las entradas de

mayor extension.
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5.2.2 Perfiles en redes sociales. Pdgina de Facebook

Tal y como comentd Rocio Santos durante su entrevista (comunicacién personal, 20 de

octubre de 2020), todos los articulos de la revista se vuelcan en sus cuentas en las redes

sociales. A fecha de 30 de octubre de 2020, el perfil de Facebook de La Poderio cuenta

con 622 publicaciones, 10.112 seguidores y mds de 123.000 interacciones con los

usuarios. Con respecto a las reacciones, estas suman 96.000, mientras que se han

suscitado 5.300 comentarios sobre las publicaciones; dichos posts, a su vez, se han

compartido en mas de 21.000 ocasiones. Las publicaciones que mas reacciones han

generado son:

Tabla 4. Publicaciones con mas reacciones en la pagina de Facebook de La Poderio

@ Tabla de publicaciones

FECHA

La Poderio

l‘) ene. 20, 19:05

La Poderio

lﬁ may. 16, 10:32

La Poderio

Ls) may. 30, 11:28

La Poderio

lO jun.14,13:21

La Poderio

l‘) ene. 12, 13:40

La Poderio

10 11,21:30

La Poderio

lf) may. 17, 07:22

La Poderio

l() abr. 26, 11:04

La Poderio

lf, mar. 07, 11:32

MENSAJE il REACCIO... ¥ # COMENTA...

Antes del #Metoo estaba #PepaFlores contando todas las miserias, el acoso y el abuso sufrido,
gritandolo sola. Y pocos |a creyeron. Vendié sus premios para apoyar a la izquierda y se definia como
una obrera de la cultura. "Me fusilardn antes que traicionar a mi clase". Esta semana recibe el Goya...

Tenemos el corazén compungido. Las pérdidas siempre son dolorosas. Pero esta ademds nos deja
huérfanas de muchas cosas: de referentes de coherencia, de pasién, de humildad, de servicio publico,
de entrega y de lucha por un mundo mds justo y solidario. Hoy se nos ha ido Julio Anguita. Se ha ido...

No hay nada mas empoderador que la amistad entre hermanas. jPor muchas revoluciones diversas en cada
barrio, primas, con su acento, su deje y forma de taconear!

iSalié si! Victoria historica! jEnhorabuena, hermanas argentinas! 00 httpsy//elpais.com/internacional /2018/0
6/14/argentina/1528953336_217393.html #Argentina #AbortoLegalYa

"Quien no ha visto un drbol seco no sabe qu'una calandria contra mas calé mas canta, contra mas canta mas sol.
Contra mas sol mas jaleo!" #feminismoandaluz #NiUnPasoAtras #NiUnPasoAtrasEnlgualdad
#AndaluzasLevantaos Arte de la gran @AlhamaMolina MissComadres

Un violador en tu camino (flamencas chilenas)

Mirad qué maravilla nos llega desde Chile de la mano de |a historiadora Valentina Salinas. Ella es chilena,
feminista y mu flamenca. Esta ha sido su primera accién, una version flamenca de la performance de LASTESIS
#UnVioladorEnTuCamino. = Sobra decir que aqui, en este sur del norte, nos ha maravillao. Gracias, compafieras. ...

Dia Internacional contra la Homofobia, la Transfobia y la Bifobia #TransFormar el mundo ~ @Pnitas

Nosotras somos manada. #sororidad #primas #manada #DeLaPoderioMeFio

Mami, que yo no soy mala, que aqui los malos son ellos. Mami, que voy pa la mani, que a lo mejor ya no vuelvo
porque ahora soy terrorista si estoy sentaita gritando en el suelo. #GataCattana #Eterna #8m #HuelgaFeminista
#HuelgaFeminista8M https://www.youtube.com/watch?v=1uyhKTPCczs&fbclid=IwAROyuGSaSROAISUOGZmEdlya...

Fuente: Hootsuite. Elaboracién propia.

En cuanto a los contenidos audiovisuales en video, se observa

1366

1240

517

525

491

463

433

429

25

63

43

23

< RECURSO...

482

656

265

195

225

347

899

561

246

qgue el alcance por

publicacidon es amplio, incluso en los que en principio no generan un gran nimero de

visionados.
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Tabla 5. Ranking de videos mas vistos en el perfil de Facebook de La Poderio

@ Tabla de reproducciones de videos

FECHA v DESCRIPCION DEL VIDEO @ ALCANCE @ VISTAS B LONGITU... ® VERHORA © PROMEDL...
#50SCulturaMalaga Manifiesto en defensa de la Cultura
i : Tierra Ye
IO u Poderio EXQE)O DE LA CULTURA: Tierra Yerma T Es el nombfe dela 1550 557 - 5s 211%
jul. 07, 18:30 accién en la que se auto-convocaron ayer 6 de Julio les
trabajadores escénicos y culturales de #Malaga, sumandose ...
e Paate CEl domingo se convocaron concentraciones en algunas
l() un. 10, 19:52 ciudades del estado espafiol para denundiar el asesinato 1023 0 0s 0s 0%
L racista de George Floyd en Minneapolis, EE.UU, y visibilizar la...

{ o H 4af j6 Roci 3
l() |.l Poderio ) lace 14 afios nos dejé Rocio Jurado, la mas grande por 2678 0 0s 0s 0%
jun. 01, 18:51 atreverse a cantar cosas como esta

¢Habéis leido ya la entrevista a Teresa Rodriguez? No queremos que os
vayadis a la cama o de fiesta sin echarle un ojo a este pequefio recorrido 1227 173 0s 0s 100%
para situar feminismo y territorio dentro de #LaPoderio. = Sobre...

La Poderio
IO mar. 01,19:30

La Poderio ¢Habéis leido ya la entrevista a Teresa Rodriguez? No queremos que os
lo feb. 29 os-lxs vaydis a |2 cama o de fiesta sin echarle un ojo a este pequefio recorrido 1483 220 0s 0s 100%
B para situar feminismo y territorio dentro de #LaPoderio. 7 Sobre...

Desde #Cadiz nos llega esta maravilla que no os podéis perder. jLas Juanis
Joplins, casi nd! Que nos gustan las Cadiwoman chirigota callejera jOle 9705 4719 1m 25s 21s 25,52%
vuestro toto! j¥ viva el Carnaval (de calle)!

La Poderio
10 feb.23,18:2

La Poderio £Sabéis que tenemos canal de Telegram pa que estéis enterds de t6?
If’ feb. 10, 17:33 Y que tenemos una seccion de participa dénde publicamos vuestras 635 70 2 2s 100%
. corralas t6 los viernes? Podéis enviarlas a ole@lapoderio.com...

iiBuen lunes pa todas!! Mas de 150 organizaciones sociales y de mujeres
que defienden los derechos humanos, exigimos soluciones a la 1718 421 38s 4s 11,36%
#JuntaDeAndalucia #NiUnPasoAtras en nuestros Derechos. ¢ Sube con...

La Poderio
10 ene.20,08:57

e POaTe SUBASTA DE MUJERES I Colectivos feministas del #QuorumGlobal
l', dic. 21, 17:24 recrean en una subasta de mujeres  en el Dia Internacional de la 682 202 2m4s 4s 3,99%
’ Declaracion de los Derechos de |2 Humanidad ) Art 401 "Nadie estara...

Fuente: Hootsuite. Elaboracién propia.

5.2.3. Instagram

La cuenta en Instagram acumula 354 publicaciones, 7.400 seguidores y 38.000
interacciones a 20 de octubre de 2020. El perfil del seguidor de La Poderio en su
comunidad en esta red social es el siguiente: mujer (87% mujeres frente a sélo un 13%
hombres), de entre 25 y 34 afios —49%, seguidos de los pertenecientes a las horquillas
de 45-54 afios (29%) y de 18 a 24 aiios (11%)-. Las ciudades de origen de los seguidores
con relevancia son Madrid (13%), Mdlaga (11%), Sevilla (9,4%), Barcelona (6,9%) y
Granada (5,5%). El momento del dia en el que se alcanza mayor actividad en su seno es
la franja de tarde-noche. Las interacciones se producen mayoritariamente en las
fotografias (36.000 interacciones), seguidas de los videos (1.600 interacciones) y, por

ultimo, en los carruseles de dlbum (824 interacciones).
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Tabla 6. Ranking de las publicaciones mas populares en el perfil de Instagram de La
Poderio

Tabla de publicaciones
FECHA v MENSAJE ¥ ME GUSTA ®; COMENTA...
Hoy es el #DiaDelLasEscritoras y queremos recordar a otra mujer andalusi, Lubna de Medina Azahara. A Lubna no hemos

llegado por los libros de historia ni de literatura (quién quiere saber qué pasaba por aqui cuando puedes estar a jierrisimo 148 0
con el Cantar del Mio Cid y su primer cantar, segundo cantar y tercer cantar y ya en el tercero alguien dijo que un cuarto...

lapoderio

1® oct.19,19:50

“¢Hasta cudndo? porque ti lo que quieres es tener tu libertad de hacer tus cosas bien. A mi me gustan los hombres y las
mujeres. Los dos. Pero aqui, en mi pais no se puede hacer esto. Si te ven hacer esto es un delito”. 7 ;Huirias de tu pais para 96 0
poder amar, besar, cuidar, a quién mas quieres? La proganista de la #corrala de esta semana, escrita por Luz Marina en...

lapoderio

l@ oct. 17, 18:50

Hoy es el #DiaDeLaMujerRural. Sin el campo no hay futuro, sin mujeres rurales no estariamos dénde ni cémo estamos,
sin mas temporeras, las jornaleras, las mujeres de pueblo. "La mujer, como principal trabajadora del campo, se ha visto 314 2
eliminada de los procesos histéricos que han transformado el campo andaluz”, dice @mujeresandaluzas. Ahora nos toc...

lapoderio
@ oct.15,19:3

Atencidn, sefioras y sefiores, con toas ustedes, Francisca Méndez Garrido: jla Paquera de Jerez! (1 Hoy, es martesito de
@mujeresandaluzas y qué mujer: “entre candelas y mercaos, su abuelo la apodaba |a Paquerita. Nunca fue a la escuela, la 289 5
posguerra la puso a trabajar para poder llevar a |la casa algo con lo que poder alimentar a sus nueve hermanasy...

lapoderio

l@ oct. 13, 20:44

El 14 de octubre se celebra el juicio contra el #Cofiolnsumiso de #Malaga. @luciamunoziuc ha hablado con | dnica
persona imputada por pasear esta vulva que ha sido porteada por decenas y decenas de mujeres. Se ha escrito una 554 3
corrala que dice: “Una vulva, un cofio, un toto, un chirri, un papo, como quieras llamarlo, es algo mas natural y poderos...

lapoderio

l@ oct. 13, 18:24

"Ochy Curiel, feminista afrodescendiente caribefia, lo llama la «colonialidad del poder» o el cdmo no poder escapar a
esa mirada estructural colonial y cisheteropatriarcal que impregna todo, incluso a aquellos supuestos sujetos que, desde 428 3
su blanquitud y/o masculinidad, pretenden criticar el discurso hegeménico, pero repitiendo en lo simbélico y material el...

lapoderio
oct. 12, 09:42

El agua ensimismada de Maria Zambrano El agua ensimismada ;piensa o suefia? El arbol que se inclina buscando
sus raices, el horizonte, ese fuego intocado, ;se piensan o se suefian? El marmol fue ave alguna vez; el oro, llama; el cristal, 234 3
aire o lagrima. ;Lloran su perdido aliento? ;Acaso son memoria de si mismos y detenidos se contemplan ya para siempr...

lapoderio
oct. 11, 17:55

Como cada afio, se nos viene encima el 12 de octubre. Esta vez tenemos una corrala cargada de critica anticolonial
feminista de la mano de Doris Otis Mohand, integrante de @biznegra , un colectivo afrodescendiente y andaluz. 1"Sino 91 0
queremos dejar a nadie atrds pero dejamos a "otras" personas atrds, ;jestas personas entonces no son “alguien”, quiéne...

lapoderio
oct. 09, 20:28

EFH:REEL—~E

Fuente: Hootsuite. Elaboracién propia.

5.2.4. Twitter

Por ultimo, en su cuenta en Twitter (@lapoderiofem) han insertado 3.425 tuits en estos
algo mds de dos afios de actividad, atrayendo a 5.557 seguidores y siguiendo a su vez a
otros 595 usuarios. A un ritmo de casi 3 publicaciones diarias, sus mensajes han
obtenido un total de 1.586 retweets (casi el 50% del total) y 1.956 han sido favoritos

para su comunidad (61,28%).

El perfil alcanza sus mayores momentos de actividad a las 11 de la mafianay a las 7 de
la tarde de los dias laborables —se produce un notable descenso durante los fines de
semana—, con especial mencidn a los martes. En cuanto a los hashtags o etiquetas que
centran el debate en torno a esta cuenta, predominan aquellos que tienen que ver con
la linea editorial del medio anteriormente descrita: #feminismoandaluz,
#periodismofeminista y #8m se encuentran en los primeros lugares de la clasificacion

de los hashtags mas utilizados.
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Imagen 2. Captura de pantalla de estadisticas totales en Twitter de La Poderio

@l Tweets Analytics Descargar e imprimir

Meets de 25 de noviembre de 2017 al '31 de octubre de 2020

] m tweets por dia @ 11 m retweets 33% ©

@ m menciones de usuario 0,63 %) WL respuestas 23% ©
(2]

2 m enlaces 0,32 @ # m hashtags 0,98 @
5'-‘. m tweets retuiteados un total de veces49,69% © 17.081 10,77

2]

* m tweets favoritos un total de veces61,28% @ M 15.10 ©

Fuente: Twitonomy. Elaboracién propia.

Grafico 2. Momentos de mayor actividad y hashtags mas utilizados en la cuenta de
Twitter de La Poderio
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#malaga
# niunpasoatras

#granada

# Hashtags mas utilizados

182 #feminismoandaluz m \‘
(81) #8m 77 ]

# delapoderiomefio

#periodismofeminista

55 #15e 48
m # andalucia m

# huelgafeminista8m

Fuente: Twitonomy. Elaboracién propia.

Para finalizar el repaso por su presencia en esta red social,

analizaremos cémo

interactian con su comunidad de usuarios. Curiosamente, muchos de ellos son

miembros o colaboradores de la propia revista; de igual modo, en posicion destacada

hallamos a las cuentas oficiales de los medios con los que establecen regularme

asociaciones y que ya fueron mencionados en el apartado dedicado a las entrevistas en

profundidad:

Grafico 3. Usuarios mas retuiteados y mencionados por el perfil de La Poderio

11 Usuarios mas retuiteados ;

. @lapoderiofem
n @manubenas

. @Relatoras
@LolaFpalenzuela m . @Rockzio

0 @EISalto_And

@ruthdefrutos
m . @auxijleon
31 e @pikarama

m . @luciamunozluc

@ Usuarios mas mencionados

. @Iluciamunozluc
@ruthdefrutos
. @auxijleon

Ree @Lolarpalenzuela  [EX) 0 @EISalto_And

& @feminismandaluz m i' @CongresoMolife

e @pikarama

m ﬂ @antceballos
m . @Rockzio

o~

BB8BO6

A
LV

Fuente: Twitonomy. Elaboracién propia.

RAE-IC, Revista de la Asociacion Espafiola de Investigacion de la Comunicacion

vol. 8, num. 15 (2021), 170-198

189



José Luis Torres-Martin y Andrea Castro-Martinez

6. DISCUSION Y CONCLUSIONES

A la luz de los resultados del presente estudio, La Poderio se configura como una
publicacidon hecha por mujeres del sur —andaluzas o habitantes de Andalucia, en este
caso— para mujeres del sur, sin obviar otras realidades habitualmente ignoradas por los
medios de comunicacion convencionales y generalistas. Las trabajadoras de la revista,
en su mayoria también cofundadoras del proyecto y constituidas en asamblea, aspiran
a que esta sea viable econdmicamente y a convertirla en su principal modo de sustento.
Sin embargo, la irregularidad de los flujos de trabajo y de la estrategia comunicativa, asi
como la escasa estructura organizativa, hacen dificil este propdsito a corto plazo en sus
actuales circunstancias, aunque “en tiempos de crisis y derrumbes tedricos, es necesario
pensar desde la no-ciencia, desde la no-disciplina, desde el (in)disciplinamiento que
habilita la no-disciplina comunicacion” (Browne Sartori y Silva Echeto, 2005, p. 219).
Pese a carecer de una estrategia digital clara (Garcia-De-Torres et al., 2011) y disponer
de pocos recursos, el proyecto esta funcionando por el conocimiento y colaboracion de
su redaccion en el ambito digital (Torres y Torrecillas-Lacave, 2019). Ademas, La Poderio
es un intento de romper con la comunicacion generada desde los tradicionales focos de
poder econdmico, politico y territorial; de buscar un modelo comunicacional mas
democratico y descentralizado, como pretenden desde hace décadas organismos
internacionales como la UNESCO, que refleje de manera mas fidedigna nuestras
sociedades plurales y diversas culturalmente. En palabras de Monedero-Morales (2015,

p. 30):

las diferentes culturas estdn obligadas a entenderse, a mantener una coexistencia
pacifica y colaborativa en pro del progreso y de la construccion de una civilizacion
superior a las precedentes. Las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion (TICs)

constituyen una herramienta esencial para la consecucion de este objetivo.

Esta investigacion ha alcanzado sus objetivos al analizar La Poderio como proyecto de
publicacion periférico y con perspectiva de género en el ambito espafiol, profundizando
en su trayectoria y estructura organizativa, en las estrategias y canales comunicativos

gue emplea y en su audiencia digital.
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Se trata de un proyecto que se enmarca en la produccion cultural periodistica no-
mainstream y que pone en valor la comunicacion ejercida desde la periferia intentando
superar el centralismo que caracteriza la fijacion de temas en la agenda mediatica
espanola. Los esfuerzos comunicativos que realizan sus integrantes se centran en la web
como soporte que aglutina los contenidos y que permite disponer de un mayor espacio
para la expresion, al constituir la plataforma que alberga la produccion periodistica de
la iniciativa. Por su parte, las redes y plataformas sociales se emplean como
herramientas de difusidon y visibilidad, al tiempo que tributan al sentimiento de
comunidad y promueven la fidelizacion de la audiencia, que tiene un perfil de usuario

activo en redes sociales generalistas.

Se configura como un medio autodeclarado feminista que imprime perspectiva de
género a sus contenidos. Su recorrido aun es corto pero aborda temas que dan voz a
colectivos infrarrepresentados a nivel general y que ayudan a visibilizar contextos
alternativos de interaccion social y comunicativa, como son inmigrantes, colectivos
LGTBI, personas mayores o poblaciones racializadas. A pesar de que todas sus
publicaciones estan atravesadas por estos asuntos, también abordan —aunque sea de
manera tangencial- cuestiones de la esfera publica propias de la agenda setting; la
entrevista a la lider de Adelante Andalucia, Teresa Rodriguez, y el articulo sobre el
rechazo del Parlamento andaluz al lenguaje inclusivo constituyen un ejemplo de ello,
ademas de ser dos de los contenidos que han contado con mayor aceptacién por parte

de sus usuarios.

A nivel organizativo posee un caracter horizontal, participativo y asambleario. Sin
embargo, se han detectado elementos que dificultan su expansion, como la
participacién no remunerada de sus integrantes o carecer de una planificacion

estratégica en lo que respecta a su comunicacion.
Como recomendaciones para alcanzar la profesionalizacidn de la actividad se sugieren:
® la puesta en valor de estrategias comunicativas que potencien la imagen del

proyecto para aumentar su visibilidad ante distintos colectivos —como
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instituciones, opinion publica, otros medios de comunicacion o investigadores—

e incrementar asi sus posibilidades de colaboracion.

e ¢l disefio de un plan de comunicacién digital que contenga indicadores de

rendimiento concretos.
® la evaluacion y monitorizacion continua de resultados.

e la definicion de un sistema de financiacién propio, bien a través de la suscripcion
o bien mediante inserciones publicitarias, que complemente su esquema actual

de microfinanciacion.

Este trabajo aborda un tema de investigacidn de gran interés por su posible influencia
en la futura configuracidn del sistema medidtico. La perspectiva de género en el enfoque
de los contenidos y la seleccién de temas que no respondan a las imposiciones
habituales de intereses del poder econémico o politico constituyen algunas de las

caracteristicas de los medios alternativos en su nueva forma de hacer periodismo.
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