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Resumen:

La apropiacidn del espacio virtual por parte de los denominados “nuevos movimientos sociales”
implica reconocer una légica que dista tanto del uso cotidiano que le da el sujeto dentro de la
produccién y reproduccidn de su mundo de vida, como de las finalidades del capital o del propio
Estado. El empleo de las redes sociodigitales por parte del movimiento feminista constituye un
ejemplo sobre la convergencia de acciones offline y online, lo que da paso a una multiplicidad
de estrategias con el fin de materializar sus demandas y concretar la utopia que las moviliza.
Esta forma particular de apropiacion se enclava en la propuesta conceptual de comunicacion

emergente, donde las acciones colectivas innovan su repertorio de accién con el espacio digital.

En este sentido, en el presente trabajo se identifica y analiza la red de interaccion-comunicacion

subyacente en el hashtag #el9ningunasemueve creado por el movimiento feminista mexicano.
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Para ello se realizd la trazabilidad de dicho hashtag mediante la mineria de datos y se empleé el
método de Andlisis de Redes Sociales (ARS) para evaluar los indicadores tales como nivel de

grado, intermediacién y densidad de red.

Palabras clave: Analisis de Redes Sociales, red, hashtag, movimiento social, Twitter.

Abstract:

The appropriation of virtual space by the so-called “new social movements” implies recognizing
a specific type of communication that is far from the use that the subject gives it within the
production and reproduction of his world of life, or from the use that the capital or the State
itself. The case of the use of these technological developments by the feminist movement is an
example of the convergence between offline and online actions, which gives way to a
multiplicity of strategies in order to materialize their demands and specify the utopia that
mobilizes them. In this sense, the purpose of this work is to identify and analyze the underlying
interaction-communication network in the hashtag # el9ningunasemueve created by the
Mexican feminist movement. For this, the traceability of said hashtag was performed through
data mining and the structure built with the Social Network Analysis (ARS) method was analyzed

in order to identify the relevant indicators such as grade level, intermediation and centrality.

Palabras clave: Social Network Analysis, network, hashtag, social movement, Twitter.

1. INTRODUCCION

El movimiento feminista mexicano efectud el 9 de marzo de 2020 una accién colectiva a nivel
nacional que venia preparando semanas antes como resultado de la creciente crisis social y

violencia estructural de la cual eran objeto las mujeres en diferentes esferas de la vida cotidiana.

La convocatoria tuvo dos bases: la primera fue de caracter online ya que parte de la diseminacion
de esa accién se dio en redes sociodigitales como Facebook y Twitter; se crearon diversos
hashtags (Figura 1), entre ellos #el9ningunasemueve, mientras que la segunda base fue offline
debido al trabajo constante que realizaron las Organizaciones del Movimiento Social (Cadena-

Roa, 2016) para generar conciencia de la importancia de esta accidn a escala nacional.

Asi, a la par del #el9ningunasemueve se crearon otros hashtags como #ParoNacionalDeMujeres
y #UnDiaSinNosotras que en conjunto generaron una relacion paradigmatica en cuanto a

significacion en el espacio digital se refiere. Es la violencia emanada del patriarcado el agravio

210

RAEIC, Revista de la Asociacion Espafola de Investigacion de la Comunicacion
vol. 7, num. 14 (2020), 209-235



Olmedo Neri, Raul Anthony

fundamental en el mundo de la vida que deriva en el cuestionamiento del statu quo por parte
del movimiento feminista, el cual se organiza y establece un repertorio de acciones que
muestran su condicién de sometimiento y explotacion, reconociéndolo como uno de los

movimientos sociales mas representativos de la sociedad moderna del siglo XXI.

Figura 1. Convocatoria para #el9ningunasemueve.

.q Araceli Benitez
N o

Presidente, su desprecio al #ParoNacionalDeMujeres
demuestra que no le importa la mayoria de la
poblacion mexicana.

Es una pena que no contemos con su apoyo. Solo le
recuerdo que hoy 10 mujeres, entre ellas una nifia,
seran asesinadas.

A marchar el
Y #EI9Ningur

137 Retweets 388 M

Fuente: Araceli Benitez (2020).

Dicha estrategia consistié en un paro nacional el 9 de marzo de 2020, donde las mujeres no
participarian en sus actividades diarias: escuelas, trabajos, calles y restaurantes permanecieron
vacios en gran parte de la ciudad capitalina y otros estados en ese dia; su accidn convergente
tuvo un impacto offline a nivel econdmico de 37,000 millones de pesos y generd una
participacién estimada de 22 millones de mujeres que se sumaron a dicha accion (Ayala, 2020),
asi como un impacto online con la construccidn de una red de interaccidén-comunicacion

(Olmedo Neri, 2019a) derivada del hashtag #el9ningunasemueve.

Este ejemplo permite observar la convergencia mediatica del repertorio de acciéon de los

llamados “nuevos movimientos sociales”, donde se establecen novedosas hibridaciones entre
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las acciones en el plano real concreto y el mundo virtual’. Durante ese dia, el hashtag
mencionado tuvo un uso constante en Twitter para hacer evidente el efecto de la accién
colectiva ejecutada, asi como de la reflexion sobre lo que implica la violencia estructural e
historica vivida por este sector poblacional y la relacién tensa que se generd con la

interpretacion politica que el gobierno federal mostré ante dicha accidn.

Por lo anterior, a través del software NodeXL se realizd la construccion de una base de datos
derivada de la trazabilidad del hashtag #el9ningunasemueve en Twitter para identificar la red
subyacente y con ello identificar y caracterizar aquellos nodos (cuentas/perfiles) que poseen
una posicion estratégica dentro de la dindmica interna de dicha red, sea mediante el contenido
gue generaron o compartieron, asi como por su rol en el mundo de la vida y el virtual. Para esto
se emplearon los indicadores del método de Analisis de Redes Sociales (ARS) como nivel de
grado, centralidad e intermediacién. Con ello, se puede observar que los nuevos movimientos
sociales, donde se encuentra el movimiento feminista, se apropian de los desarrollos
tecnoldgicos en el seno de la Comunicacidn? para intervenir en el espacio y la opinién publicas

a través de una estrategia conjunta en el espacio virtual y la materialidad social.
2. MARCO TEORICO

La teoria de los “nuevos movimientos sociales” (Johnston, Larafia y Gusfield, 2001, Touraine,
2005; Melucci, 2010) se materializa a partir de la falta de herramientas tedrico-conceptuales en
el dmbito socioldgico para entender y analizar el surgimiento de movimientos que trascienden
la dicotomia contradictoria y dialéctica que venia presentandose de manera inevitable en
movimientos sociales como el obrero o el campesino. Esta teoria no busca explicar el como o el

cudndo, sino el por qué, es decir, las razones que motivan a los individuos para movilizarse aun

1

1La nocion “virtual” en entendida en este trabajo desde su condicién compleja e hibrida; compleja porque constituye
en si misma un mundo estructurado tecnoldgicamente y dotado de sentido humano, “es decir, hecho de
pensamiento, palabras, escrituras, e incluso, en cierta manera, de discursos” (Mathias, 2012: p. 145). Hibrida por la
confluencia entre el mundo dado y aquel creado a imagen y semejanza del capital; esta mezcla se entiende en el
sentido de metaxu que refiere un conjunto de “entes intermedios que se componen de manera hibrida, interactiva,
visualizable como imagen de sintesis, penetrable, que involucra la corporeidad del usuario, que se mezcla con la
imagen del cuerpo virtual” (Diodato, 2011: p. 158). Por lo tanto, lo virtual no sélo alude a lo que alli es creado en
tanto mundo, sino también todo aquello que es digitalizado para formar parte de ese nuevo espacio virtual.

2 Resulta necesario acotar que el uso de mayuscula en esta palabra alude a la Comunicacién como campo cientifico,
es decir a todo el conjunto de teorias, métodos, técnicas y objetos de estudio que adquieren una perspectiva
comunicacional, mientras que la misma palabra con minuscula hace referencia a la practica comunicativa en sus
diferentes niveles y a diversas escalas, por lo que mientras que la primera se enclava en el cuerpo tedrico-
metodoldgico y disciplinar, el segundo se enfoca a la accién propia del acto comunicativo.

212

RAEIC, Revista de la Asociacion Espafola de Investigacion de la Comunicacion
vol. 7, num. 14 (2020), 209-235



Olmedo Neri, Raul Anthony

cuando dichos fundamentos no sean aparentemente racionales o no posean los suficientes

recursos para llevar a cabo una acciéon en un momento especifico.

De esta manera, esta teoria hace énfasis en el ambito comunicativo e identitario ya que, “los
conflictos se desplazan del sistema econémico-industrial hacia el dmbito cultural: se centran en
la identidad personal, el tiempo y el espacio de la vida, la motivacion y los cédigos del actuar
cotidiano” (Melucci, 2001, p. 128); bajo este contexto los medios de comunicacién y el flujo de
informacidon que dichos movimientos sociales crean adquiere relevancia debido a que
“desempefian un importante papel en los procesos de creacion de los marcos de referencia de
los movimientos y en la interpretacion de acontecimientos” (Gusfield, 2001, p. 109). Por lo
tanto, la necesidad de estas acciones colectivas en intervenir sobre dicho flujo de informacién y
comunicacion se vuelve un imperativo categdrico donde intervienen los desarrollos tecnolégicos

de diversas maneras y a diferentes niveles (Tilly y Wood, 2010).

Esta teoria pone énfasis en aspectos culturales e identitarios que desplazan la contradiccion por
injusticia, la normalidad por sometimiento y la revolucidn por reivindicacién, dando asi acciones
colectivas que pretenden influir ya no sélo en el sistema, sino en la posicion que ostentan dentro
de dicha estructura socialmente producida y reproducida. Son el movimiento feminista,
LGBTTTIQA3, ecologista, altermundista, estudiantil e indigena, entre otros, los que ven en el
mundo de la vida las reglas y practicas que los someten a un statu quo que no les permite

desarrollarse en plenitud.

De esta manera, la vida cotidiana se vuelve su campo de mayor incidencia e intervencién que
con el paso de tiempo se amplia a otros ambitos como el econdémico, politico, social y
comunicativo. Con el devenir de la sociedad, estos movimientos han entendido que la constante
relacidn dialéctica que emanaba de las contradicciones de clase ya no era suficiente para su
lucha debido a la transversalidad de sus objetivos, por lo tanto, su funcién se vuelca a una
relacion dialdgica-dialéctica donde la imposicion de poder se cambia por persuasién vy

argumentacion en favor de dichas transformaciones sustantivas.

De hecho, el complemento derivado de lo dialégico alude a la creacion e incorporacién de todo
un conjunto de cuerpos culturales, estructuras de significado y creencias que en su totalidad
conforman una ideologia, la cual sirve al movimiento social para generar tanto identidad

colectiva, como un discurso que encarne su lucha, sus demandas y las utopias que incentivan la

3 Lésbico, Gay, Bisexual, Transexual, Transgénero, Travesti, Intersexual, Queer, Asexual.
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organizacidn y movilizacidn; cada movimiento social puede, por ende, tener su propia ideologia
que les adjudica una forma de ver y transformar el mundo, por lo que en este ambito existe una
pluralidad de ideologias que convergen, colisionan o derivan a una de tal clase pero superior, es
decir hibrida. Estas “no son cualquier tipo de creencias socialmente compartidas, como el
conocimiento sociocultural o las actitudes sociales, sino que son mds fundamentales o
axiomaticas. Ellas controlan y organizan otras creencias socialmente compartidas” (Van Dijck,
2005: 10), por lo que la funcién de la ideologia no sélo es articuladora, sino estructurante de
pensamiento, alcances, discursos y acciones; en otras palabras creadora de mundos en

constante proceso de expansidn, creacidn y recreacion.

La ideologia adquiere en los movimientos sociales un papel no sélo en términos de cohesion,
sino una funcion de cuestionamiento y reflexion sobre las metanarrativas (Inglehart, 2001) que,
por ejemplo, construyen roles, funciones y divisiones sociales basadas en el género, pero con un
profundo sesgo emanado del patriarcado. Por lo anterior, la presencia de la ideologia que da
cohesion e identidad en el movimiento trasciende el grupo que la produce mediante las
estrategias, discursos y visiones que se esparcen en el espacio publico en donde el “nosotros
publico” se enfrenta con los otros “nosotros colectivo” emanados de estas acciones que generan

reflexiones en el seno de la cultura y los procesos de socializacién.

De esta manera la relacién dialdgica-dialéctica se materializa mediante un constante
intercambio de posiciones, percepciones y marcos de referencia entre quienes detentan el

poder y quienes ostentan la revolucion silenciosa. Por ende:

Dichas manifestaciones tienden a generar un conflicto ya no de clase, sino de
representaciones sociales y mds especificamente entre identidades dominantes y
emergentes; pensar esa nueva dicotomia ya no sélo es derrocar a la otredad, sino
convencerla de las demandas que se persiguen. (Olmedo Neri y Monferrer Thomas,

2019, p. 31)

Es en este ultimo ambito en el que descansa buena parte del trabajo analitico que se realiza, ya
qgue los desarrollos tecnolégicos en el seno de la Comunicacion han dado paso a novedosas
estrategias para: 1.) incrementar el alcance de las demandas propuestas por el movimiento
social, 2.) crear redes sociales de accidon y comunicacion como resultado de la convergencia
mediatica dentro de su repertorio de accidn, 3.) intervenir en el espacio publico mediante el uso

de las redes sociodigitales y 4.) potenciar su visibilidad en el espacio publico.
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Lo anterior ha dado paso a repensar el papel de Internet y las redes sociodigitales como espacios
para la organizacién y movilizacién social. La presencia de los movimientos sociales en el espacio
virtual ha derivado en establecer conceptos como movimientos en red (Castells, 2015) o
multitudes conectadas (Rheingold, 2004) que pretenden dar atencién al proceso de apropiacion
de estas innovaciones por parte de las acciones colectivas organizadas. Sin embargo, su
fundamento discursivo se acerca al determinismo tecnoldgico (Innerarity, 2011), ademas de
enfocarse en movimientos altermundistas que hacen énfasis en la critica sobre la ldgica del
sistema econdmico preponderante, dejando de lado las otras revoluciones silenciosas que estan

realizando los movimientos sociales contemporaneos.

Esto ha generado la necesidad repensar las formas de domesticacidon (Morley, 2008) de las redes
sociodigitales por parte de los movimientos sociales contemporaneos; este proceso reflexivo y

analitico debe comprender diferentes areas, particularmente:

...[las] aportaciones de la teoria de los movimientos sociales, como TMR [Teoria de la
Movilizaciéon de Recursos], y especialmente la teoria de los NMS [Nuevos Movimientos
Sociales], y de la teoria de la comunicacion masiva, como las teorias de la Escuela de
Frankfurt y la Economia Politica de la Comunicacion, los Cultural Studies y de forma

destacada la Comunicacion popular o Alternativa (Canddn Mena, 2011, p. 176)

Bajo esta necesidad, el concepto de Comunicacion Emergente pretende consolidarse como un
recurso tedrico-analitico que no sélo se centre en las reivindicaciones, sino en las formas de
apropiacién que hacen los nuevos movimientos sociales sobre innovaciones técnicas dentro de

la comunicacidn para materializar su utopia y alcanzar su horizonte de posibilidades.

Este concepto ha sido construido tedrica y practicamente a partir de cuatro dimensiones que
identifica Olmedo Neri (2020); estas dimensiones conforman este concepto y a la vez se
convierten en sus campos de estudio: una dimensién técnica en tanto su vinculacion con la
comunicacién en el espacio digital se inserta tanto en el soporte como las interfaces de dicho
espacio virtual; una dimensién mediatica en tanto flujo de simbolos, informacién y actos propios
constituye a las redes como medios/canales de comunicacion; la tercera dimensién es
econdmica y se fundamenta en la perspectiva emanada de la Economia Politica de la
Comunicacion (EPC) para dar atencion a las contradicciones econdmicas, estatales y sociales que
se generan en la disputa del también denominado sexto continente en proceso de colonizacion;

finalmente, la cuarta dimensidn tiene sus bases en la comunicacién alternativa en tanto proceso
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de apropiacion de los medios para generar procesos entre comunicacion y desarrollo, para dar
con ello un giro en la comunicacién en tato proceso y practica fuera de las logicas oficialistas del

Estado o de el lucro de la empresa privada.

Estas cuatro areas se conjugan en el plano de los movimientos sociales y adquiere un caracter
de complejidad (Morin, 1994), debido a que la apropiacion de las redes sociodigitales por parte
de estas acciones colectivas no es exclusiva y por ende, debe enfrentarse de diferentes formas

y a diversos niveles con estas cuatro dimensiones.

Cabe mencionar que fuera de las redes sociodigitales los movimientos sociales adquieren un
caracter comunicativo y simbdlico per se, por lo que estos dos ambitos no se reducen a procesos
dentro de sus repertorios de accion, ni a la técnica como medio y espacio para la practica
comunicativa, ni mucho menos a los consecuentes procesos de socializacion, sino que, al
repensar la parte comunicativa y simbdlica que yace en las acciones de los movimientos sociales,
éstos pueden ser caracterizados como actos comunicativos con un sentido especifico. Al hacer
esto es posible asumir que el propio movimiento social es en si un mensaje en constante
codificacién/decodificacion y que toda accién dentro de su repertorio no es mas que la
expresion comunicativa y simbdlica de su ideologia (que conjuga visiones, demandas, luchas y

objetivos); ellos son y hacen comunicacion mediante su existir y movilizacién.

De esta manera, si sus acciones son actos eminentemente comunicativos, entonces los cambios
qgue se realizan a partir de ellos se pueden vincular a la teoria de la accion comunicativa
(Habermas, 1988) ya que dichas acciones serian el motor social (emanadas del individuo) que
generan algunos de los fendmenos de crisis derivados de las perturbaciones tanto en los
componentes estructurales como en los tres ambitos (reproduccién cultural, interpretacion

cultural y socializacidn) del mundo de la vida (Figura 2).

Asi, los constantes actos comunicativos que realizan el movimiento feminista sobre los tres
mundos que Habermas identifica (el subjetivo, el objetivo y el social) generan la pérdida de
legitimacion de aquellas practicas y percepciones socioculturales arraigadas en la division social
del trabajo a partir del género, lo cual deriva en la ruptura de tradiciones a partir de la
deconstruccién discursiva y practica de la mujer. Por ello, dicha transformacién consciente e
indirecta “se da de manera constante y a veces imperceptible, en otras ocasiones genera esas
perturbaciones de manera mas rapida y algunas veces es lento, por tanto, conflictivo” (Olmedo

Neri, 2019b, p. 185).
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Figura 2. Fendmenos de crisis.

Componentes
estructu-
rales
Rertaiba\ Cultura Sociedad |Personalidad
ciones en eI\ / Dimensién
smbito dela '\ i/ de evaluacién
Reproducciéon | Pérdida Pérdida Crisis de Racionalidad
cultural de sentido | de legitima- | orientacién | del saber
cién y crisis
educativa

Integracién Insegurided | Anomia Alienacién | Solidaridad de

social ¥y perturba- los miembros
ciones de la
identidad
colectiva
Socializacion Ruptura de | Pérdida Psicopato- | Autonomla de
tradiciones | de motiva- | logias la persona
ciones

Fuente: Habermas (1988, p. 203).

De esta manera, el movimiento feminista no puede reducirse a su analisis organizacional y
movilizador, sino a la lucha que ejercen en el plano simbdlico y cultural tanto en el mundo real

como virtual, ya que sus demandas:

...revelan conflictos respecto de los codigos y los lenguajes que organizan los procesos
de aprendizaje y las relaciones sociales, y se traducen en desafios simbdlicos que se
suman o potencian otros desequilibrios en los cddigos dominantes desde etapas

anteriores de la modernidad. (Millé, 2017, p. 94)

Por otro lado, la Comunicacion Emergente contempla otros aspectos derivados de la apertura
comunicativa que Internet trae consigo como el potencial uso que le estd dando el
contramovimiento (Monferrer Thomds, 2010) con la finalidad de reproducir su privilegio
encarnado en el statu quo. De hecho, con este concepto se reconoce que esta apertura
comunicativa no sdlo es incorporada por el movimiento social en cuestion, sino también por
todas aquellas movilizaciones de resistencia que en conjunto conforman el contramovimiento y
gue puede utilizar estos novedosos recursos de la misma o de mejor manera, por lo que su
presencia en las redes sociodigitales también resulta campo de estudio de este término.

Ademas, con la Comunicacion Emergente no sélo se habla de apropiacidén, sino de
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transformacion de la nocidn de medio en el espacio virtual ya que “deja de ser entendido en su
acepcion de medio/vehiculo para el flujo de informacion, y se es aprehendido como un
medio/contexto de interaccion social donde se puede, y de hecho se hace, generar

metacomunicacién” (Olmedo Neri, 2019, p. 111).

El concepto de metacomunicacién adquiere relevancia en el ambito digital para considerar que
los propios actos comunicativos e interacciones sociales que alli se desarrollan trascienden su
funcién temporal y son codificados con la finalidad de generar grandes cantidades de
informacidn que conforman el big data (Han, 2018). De esta manera, “la esfera digital se vuelve
un mundo donde la informacidn se vuelve mercancia y donde la identidad se asume como un
conjunto de variables que al conocerlas en su interacciéon podran dinamizar el capitalismo en su
proceso de produccion/consumo” (Garcia Calderén y Olmedo Neri, 2019, p. 91); por tanto, la
metacomunicaciéon es el registro de toda aquella informacién derivada de la interaccion del
individuo en las interfaces de las plataformas sociodigitales, que conforman perfiles y son

potencialmente vendidas a empresas que las utilizan para sus estrategias publicitarias.

La nocidn de apropiacién es otro elemento que fundamenta la articulacion y construccion
conceptual de la Comunicacion Emergente ya que se entiende el proceso social de aprendizaje
e integracidn en las practicas culturales que reproducen la vida cotidiana de un sujeto (individual
o colectivo) en sociedad, por lo que dicho proceso abre paso a su concatenacién con la
trayectoria analitica desde el campo de la Comunicacidn sobre el proceso de apropiacion social
de los medios de comunicacidn, los cuales, al menos en el caso mexicano, han tenido proyectos
exitosos en la prensa y la radio. De esta manera, el concepto propuesto pretende dar atencion
a la necesidad interdisciplinar de conjuntar los movimientos sociales con los procesos

comunicativos que se innovan con las nuevas tecnologias (Candon Mena, 2011).

La siguiente Figura da cuenta de esa vinculacion tedrica y los procesos histéricos de apropiacion

del medio por parte del sujeto (individual o colectivo) que realiza esa accidn en el caso mexicano.

Este concepto, por tanto, responde a la continuidad histérica del proceso de apropiacion de los
desarrollos tecnoldgicos por parte de la sociedad civil organizada en un Estado-Nacion durante
procesos coyunturales que perduran en el tiempo, mediante la construccidon de organizaciones
gue gestionan dichos proyectos emancipatorios desde el acto comunicativo. Su delimitacion al

contexto mexicano se da a partir del objeto de estudio, pero su aplicacidn en otros espacios, en
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otras sociedades permitird rescatar los casos exitosos de apropiacion, como de los propios

procesos de convergencia digital que se dan actualmente a escala local, regional y global.

Figura 3. Formas histéricas de apropiacion social de un medio de comunicaciéon en México.

Concepto Medio Emisor Finalidad Observacién
Prensa Prensa Profesionistas, Criticaa la Son intermitentes y de
contestataria periodistas sin informacion alcance local o regional.
formacida, pero con proveniente del
trayectoria en el gobierno y medios
admbito periodistico oficiales
Radio comunitaria Radio Organizaciones Consolidar un Son proyectos sin fines
civiles, comunidades proyecto de lucro, por lo que su
indigenas comunitario donde mantenimiento
la radio sirva como  econdmico tiende a ser un
espacio para la problema para los
informacida local procesos de innovacién
por y para los tecnoldgica que el Estado
radioescuchas. impone.
Comunicacién Redes Organizaciones Potenciar el Son voldtiles y su
emergente sociodigitales civiles de un alcance de sus concrecion debe poseer
movimiento social, demandas para su un base social real que
activistas, materializacidn en lleve a la accidn o se
contramovimientos. el dmbito politico,  ejecutard la simulacion en
social y cultural. la esfera virtual.

Fuente: Olmedo Neri (2019b, pp. 186-187).

Este nuevo contexto ha sido identificado y utilizado por el movimiento feminista en México,
dado que en los ultimos afios se ha generado una apropiaciéon de dichos recursos a su
disposicion, lo que ha permitido que el movimiento crezca, se disemine en otros estados mas
alla de la capital mexicana, asi como poner en la opinién publica uno de los problemas que mas
aquejan a esta poblacidn: la constante violencia estructural que emana de practicas, perceptos
y estereotipos culturales que encarnan en ultima instancia las relaciones asimétricas de poder
que histdricamente han construido el androcentrismo. De hecho, destaca la trayectoria
conceptual en este sentido que da pauta para hablar de ciberfeminismo como corriente que
incluye a “Internet no sdlo como protagonista de sus reflexiones, sino también como espacio de
accion, la consecuencia previsible es que se trata de un movimiento multiple y descentralizado”
(Amparo, 2014, p. 159) y de tecnofeminismo, el cual reconoce la necesidad de revisar desde la
perspectiva de género el papel del desarrollo tecnolégico para materializar politicas que deriven

en cambios sustantivos en la vida social (Gil, 2007).

Bajo este contexto, las redes sociodigitales se materializan como potenciales herramientas para
cumplir con los objetivos comunicativos, reivindicadores y movilizadores de los nuevos

movimientos sociales. Son las redes sociodigitales las que abren paso a la conformacién de un
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espacio-no-fisico (Garcia Calderén y Olmedo Neri, 2019) que permite conformar alianzas,
difundir las demandas y visibilizar su condicidén ante un publico trasnacional difuso, creciente y
latente. Tanto Internet como las redes sociodigitales, sin embargo, dentro del repertorio de los
movimientos sociales no fundan su actividad en el individuo, por el contrario, asimilan una
estructura reticular (Candéon Mena, 2011; Meneses, 2015; Rovira, 2017) que les permite trabajar

de manera de red en la red. Asi:

Para los nuevos movimientos internet no es solo una herramienta adaptada a sus
necesidades de la que hacen un uso instrumental. Estos valoran el medio y se identifican
con el mismo por lo que la red forma parte de su propia identidad y encarna sus valores

y propuestas politicas. (Candén Mena, 2013, p. 105)

De esta manera, la nocién de red no sélo responde a la dinamica arquetipica de Internet, sino a
las redes que tanto el individuo como las Organizaciones del Movimiento Social (OMS)
construyen y modifican a lo largo del tiempo. Esas redes no son mas que el resultado histdrico
de la incidencia del sujeto (individual o colectivo) en la vida social derivado de fines especificos;
la estructura que presentan dichas redes responde en gran medida a la finalidad o contexto por
los que se le convoque, de alli que dichas redes en el espacio real concreto presenten rasgos de
elasticidad, flexibilidad, direccionalidad y maleabilidad en los vinculos que ha generado el

individuo en su devenir social.

En el espacio virtual, por ejemplo, la red cobra forma a partir de la informacion que fluye entre
los nodos y sus respectivos vinculos; en ambos lugares, las redes, sus nodos y vinculos estan en
forma latente y sélo se activan conforme el individuo las utilice para un fin especifico. En
Internet, no obstante, para poder identificar esa estructura se requiere de nuevas formas para
la recoleccién de datos que impliquen uso de softwares o herramientas para la mineria de datos,

asi como de los métodos que permitan analizar un objeto de estudio de manera especifica.
3. METODOLOGIA

Tanto los movimientos sociales contemporaneos como las redes sociodigitales se estructuran a
partir de la nocion de red, por lo que su andlisis no puede reducirse al individuo, sino al conjunto
de relaciones que éste desarrolla y presenta en la sociedad. Este hecho permite utilizar el
Analisis de Redes Sociales (ARS) que posee una tradicion interdisciplinar entre la Sociologia, la
Psicologia y las Matematicas, por lo que este método “se encuentra por tanto en disposicion de
afrontar transversalmente el sujeto de estudio aportando conceptos validos tanto para analizar
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el modelo de comunicacidn en Internet como las redes sociales de los movimientos” (Canddén

Mena, 2011, p. 170).

En el ARS, las redes estan compuestas por nodos y vinculos; dentro del espacio sociodigital
generado por Facebook, Twitter, Snapchat, entre otros, los nodos son presentados por las
cuentas/perfiles de los usuarios que alli interactian, mientras que los vinculos son todas
aquellas relaciones que se generan entre dichos nodos y que estan condicionadas en gran parte
por las légicas de accion de las interfaces de cada plataforma; las redes pueden, por tanto,
generarse a través de: 1) los lazos de amistad que se generan entre los usuarios, 2) las relaciones
asimétricas de interaccidn en las que se basan ciertas formas de vinculacién como, por ejemplo,
el seguir/ser seguido dentro de la red, 3) el flujo de informacion y contenido que tiene un
caracter constante, oblicuo y redundante y 4) todas aquellas variables de interaccion que

puedan se rastreadas mediante la mineria de datos (Gunter, 2014).

De esta manera, en el espacio virtual la visualizacion de las redes depende de softwares que
permitan recolectar, almacenar y procesar grandes cantidades de metacomunicacion, es decir
de informacion de comportamiento que se genera mas allad de la mera interaccidon con otros
usuarios o con la informacién que fluye de manera multidireccional y a veces redundante.
Ademas de ello, se requiere un elemento que permita la relacién entre los nodos (usuarios de
Twitter) mediante los vinculos que poseen entre si, como por ejemplo los hashtags, los cuales
se consideran “herramientas poderosas para tener una conversacion sobre un tema

estratégicamente seleccionado” (Bacallao-Pino, 2015, p. 37).

Particularmente se ha seleccionado analizar la red del hashtag #el9ningunasemueve en Twitter
debido a que esta forma creativa y expresiva es caracteristica de dicha red sociodigital; la Iégica
gue encarna el hashtag refleja las condiciones de interaccion de esta plataforma, ya que el limite
de caracteres en cada publicacion hace necesario que los hashtags deban ser cortos, pero
contundentes, creativos, pero entendibles, con poca cantidad (de letras) pero con gran calidad
(de expresion). En suma, es un producto emanado de las ldgicas de interaccién-comunicacién
gue se han desarrollado como resultado de las formas de apropiacidn social de dicha red; su
construcciéon sintagmadtica, ademads, sirve de base para la generacién de relaciones
paradigmaticas de significado que concatenan demandas, sentidos, simbolos y luchas en el
espacio digital; es una forma de encontrar en la inmensa otredad los potenciales vinculos con
aliados, simpatizantes, activistas o miembros de un movimiento social que superan la
separacion geografica de la realidad.
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Entonces el hashtag se consolida como una variable de trazabilidad obtenida por su capacidad

de diseminacion mediante:

...la identificacion del flujo de informacion que deriva de la réplica de dicho signo por
parte de los usuarios, sea mediante el retuit de una publicacion que lo contenga o la
integracion del hashtag en una publicacion personal que derive en su reproduccion por
otros usuarios, dando a la materializacion de una red en la red. (Olmedo Neri, 20193, p.

110).

En este sentido, la red “es entendida como un tipo de relacion especifica que une un conjunto
definido de personas, objetos, hechos” (Rodriguez, 2005, p. 22). Para el presente analisis se ha
realizado una recoleccidén de datos con el software NodeXL del 8 al 13 de marzo, de los cuales
se hizo una depuracién para seleccionar aquellas publicaciones realizadas en México* y con las
cuales fue posible identificar los indicadores relevantes de este método. Dicho software fue
seleccionado ya que “permite recopilar informacidén de diferentes redes sociodigitales mediante
Application Programming Interface (API) de Twitter” (Olmedo Neri, 20192, p. 118). La red que
se obtiene esta conformada por los vinculos de interaccidén generados por el uso del hashtag,
por lo que los nodos obtenidos pueden o no tener otra vinculacidn, por ejemplo seguirse
reciprocamente o de manera unilateral. Esta vinculacién no es ajena ya que esta forma de
conexién permite diseminar informacién dentro de espacios mas amplios, pero en este caso de
analisis, la vinculacion se adquiere por el uso de hashtag; es la interaccion mediada por dicho

producto simbdlico lo que permite construir y delimitar la red que alli se genera.

El uso de este tipo de herramientas de extraccién de datos, no obstante, sugiere reconocer
sesgos per se producto de la capacidad del propio software®, de la propia API, y por los intereses

capitalistas del duefio de dicha plataforma (Twitter). Por ende, la posible existencia a priori de

4 Aunque la accidén tuvo una escala eminentemente nacional, eso no impide que el hashtag hay sido usado en otros
paises, sea por la confluencia de posturas similares o como parte de la necesidad del individuo de participar en estas
acciones organizadas en el espacio virtual. Ademas de ello, en la base de datos construida se han omitido tanto
aquellos nodos fuera del pais o sin una ubicacién establecida en la creacién de un tuit, como aquellos que son difusos
en su territorializacién, es decir, lugares imaginarios como “Narnia”, o referencias sentimentales como “en tus
ojos/corazén/mente”.

5 Las capacidades del software sobre la recoleccion presentan limitantes en la cantidad de informacién que puede
extraer sobre el tiempo; debido a la gran cantidad de interacciones, el software puede alcanzar su capacidad maxima
de recoleccion en limites cortos de tiempo, por lo que no permite que se desarrollen estudios longitudinales a menos
que se realice un conjunto de extracciones en periodos especificos dentro de la accién que genera el movimientos
social bajo estudio para tener la posibilidad de obtener una red diacrdnica, que permite analizar su crecimiento y
cambio en los nodos mas relevantes del dicha estructura reticular basada en el flujo de la informacién.
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un sesgo en la informacién obtenida mediante la mineria de datos se vuelve un elemento que

el investigador debe reconocer en su proceso de investigacion (Rogers, 2018).

Este sesgo se desarrolla a partir de la dualidad y contradiccidon que existe entre los intereses
privados y los usos que le dan los movimientos sociales a las redes sociodigitales, por lo que esta
dicotomia de intereses implica que “hay una tensidon constante entre las estrategias tecno-
comerciales de las plataformas y las tacticas activistas y sus valores” (Poell y Van Dijck, 2018, p.
552), por lo tanto, se debe reconocer que los datos obtenidos, al no ser conseguidos de primera
mano por parte del investigador, pueden ser parciales. Ademas de ello, otro sesgo que estd
fuera del proceso técnico de recoleccion es el referente a la creciente generacién de
cuentas/perfiles falsos o fantasmas que tienen finalidades politicas e informativas especificas

gue pueden colisionar con los fines de las estrategias de estas acciones colectivas.

Una vez definido el proceso de extraccidn, es necesario mencionar los indicadores que seran

utilizados en el presente trabajo, mismos que se encuentran en la siguiente tabla.

Tabla 1. Principales indicadores del Analisis de Redes Sociales

Indicador Definicion
Puede ser dirigida (cuando se conoce la direccién del vinculo) o
no dirigida (cuando sdlo basta la existencia del vinculo)
Es la cantidad de vinculos que posee un nodo en la red (pueden
Grado ser de entrada o salida). Mayor nivel de grado implica una
posicidon mas estratégica dentro del flujo de informacién.
Es el porcentaje de los nodos que se tienen en comparacion con
el total posible que podria tener toda la red.
Es la cantidad de caminos geodésicos en los que un nodo
participa.
El nimero promedio de nodos requeridos para que dos nodos
cualesquiera de la red puedan vincularse.

Fuente: Elaboracién propia.

Tipo de red

Densidad

Intermediacion

Camino geodésico

Con estos indicadores del método de Andlisis de Redes Sociales, se pueden entonces identificar
los actores mas relevantes dentro de la red subyacente del hashtag, asi como la estructura,
densidad y dindmica interna de dicha red mediante su nivel de cohesidn. La relevancia de un
nodo sobre otros en la red se debe a su posicidon estratégica en el flujo de informacidn, sea por
poseer el mayor nimero de vinculos, de ser promotor del contenido, diseminador del mismo,
su capacidad de conectar a nodos de manera directa o indirecta, asi como por el rol que ostenta

en el mundo real concreto y que se replica en redes.

Este ultimo aspecto resulta relevante, en tanto la profesidn, prestigio, relevancia en al ambito

local regional, nacional y acciones que se realizan en dicho espacio puede, y de hecho lo hace,
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replicarse en sus perfiles en Twitter, Facebook, Instagram o Youtube, por lo que la cantidad de
seguidores que posea un politico, activista o investigador tendra parte de su fundamento en las
esferas que se desarrolla y su impacto en la opinidn publica. Ademas, es relevante destacar que
debido a la capacidad de presentacién y representacidén que se da en el espacio virtual existe la
posibilidad de dotar vida a entes sociales, por lo tanto, empresas, organizaciones, personajes

animados y medios de comunicacion pueden formar parte del entramado digital con propia voz.

Finalmente, en el caso de los medios de comunicacién existe una diferencia radical ya que
mientras que aquellos grandes conglomerados mediaticos (prensa, radio y televisidn) realizan
un proceso de digitalizacién para mantener su caracter masivo, se estan conformando Medios
de Comunicacién Digital Independiente (MCDI), es decir medios de caracter eminentemente
digital que son sustentados por activistas, profesionales, movimientos sociales u organizaciones
qgue crean y difunden informacidn especifica para un sector poblacional que en los espacios
tradicionales seria dificil que se tratara; este hecho sucede con el movimiento de la diversidad
sexual (Olmedo Neri, 2019a), el movimiento feminista y todos aquellos movimientos
altermundistas que producen informacidon contestataria al régimen en que los medios
tradicionales se fundan. Estos MCDI coadyuvan a la descentralizacidon del abastecimiento de

informacidn en la esfera publica y contribuyen al caos comunicativo que caracteriza a Internet..

4. RESULTADOS

A partir de la informacién recabada alrededor del hashtag #el9ningunasemueve se obtuvo una
red dirigida compuesta por 15,492 nodos, de los cuales 11,184 publicaron el hashtag junto a una
ubicacién dentro del territorio mexicano, lo cual muestra que la red circunscrita a México
representa el 72.19% del total de nodos que tuitearon en el periodo comprendido del 8 al 13 de
marzo de 2020. Por otro lado, se obtuvo que a nivel general, la red tenia 20,953 vinculos, de los
cuales 13,316 se establecieron entre los nodos con una ubicacidn en el territorio mexicano, es
decir el 66.55% del total, lo que corrobora la funcién de estos dispositivos sobre el territorio ya
gue “las redes sociales favorecen mas la difusién de opiniones, reivindicaciones y repertorios de

accion en el ambito nacional” (Pleyers, 2016, p. 170)

Lo anterior permitiria delimitar el impacto que tuvo en México y en otros paises donde los
usuarios publicaron algtin tema relacionado con el hashtag #el9ningunasemueve. En la siguiente

figura se puede observar la red del hashtag formada a través de aquellos usuarios que agregaron
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algun lugar de México en su ubicacién. Dentro de esta figura, el tamafio del nodo es proporcional

al nivel de grado que poseen.

Figura 4. Red del hashtag #elningunasemueve.

S Y
", . pueblaeschula

4

‘supercivicosmx

guruchuirer:

A\ 4

Fuente: Elaboracién propia con Gephi

De esta manera, a mayor tamafio el nodo en cuestién posee una mayor cantidad de vinculos
dentro de la red. Lo anterior posiciona a dicho nodo en un lugar estratégico dentro del flujo de
informacidn, ya que él puede diseminarla de manera potencial en otros espacios mediante la
arquitectura reticular de la red, asi como por la respuesta que poseen los contenidos que
publica. Es relevante mencionar que los nodos que no poseen una vinculacidon con otro perfil
dentro de la red son tienen vinculos reflexivos, es decir, aquellos usuarios cuya publicacidn con
el hashtag no fue compartida por otros usuarios y fue en su caso comentada o retuitedo por el
mismo nodo; ellos no pudieron generar un debate con otros usuarios a partir del contenido que
publicaron, ni participaron en el debate generado en otros espacios de la red. De manera

especifica, existen 1,850 nodos que poseen un vinculo reflexivo dentro de la red.

Ademas de la cantidad de nodos y vinculos es necesario conocer el porcentaje de cohesidn que
poseen en la red, por lo que el indicador de densidad permite obtener que aunque es una red
relativamente grande, su densidad es de 0.01%, lo cual permite afirmar que dicha red posee
muy poca cohesidn entre los nodos, es decir que el nUmero de vinculos que presenta es inferior
al 1% del total posible que podria generarse. Esto adquiere relevancia por la finalidad primaria

del hashtag en esta estrategia: su diseminacion en el espacio virtual, mas que la generacion de
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vinculos fuertes que derivan en seguir/ser seguido a/por alguien, por ello la tarea en dicho
ejercicio fue llegar a la mayor cantidad de personas para generar conciencia y visibilizar el

impacto de dicha accién dentro y fuera de sus respectivos espacios geograficos.

En la siguiente tabla se identifican los cuatro nodos con mayor nivel de grado y sus respectivos

indicadores.
Tabla 2. Principales indicadores de nodos.
Nodo Rol Grado de Grad'o de Grado Intermediacion
entrada salida
@pueblaeschula MCDI 968 1 969 0.0
@guruchuirer MCDI 857 1 858 0.0
@pajaropolitico MCDI 386 10 396 4,695.5
. Seguidor
@feriaeleazar de AMLO 339 6 345 2,024.5

Fuente: Elaboracién propia.

A partir de esta informacién se puede observar que la mayoria de los nodos que poseen un alto
nivel de grado son Medios de Comunicacion Digital Independientes (MCDI), es decir, medios
netamente digitales que “no pretenden, hasta el momento, trascender al espacio mediatico en
el plano real debido a las limitantes contextuales establecidas por conglomerados mediaticos
gue detentan el poder y monopolizan la opinidn publica” (Olmedo Neri, 20192, p. 124). Estos
MCDI se caracterizan por producir grandes cantidades de informacion en términos de memes,
notas o difusion de contenido que circula de forma redundante en las redes sociodigitales y que
es de interés para los movimientos sociales ya que su contenido no sera presentado de manera

constante en medios de comunicacién masiva como prensa, radio o television.

De hecho se puede observar su caracter mediatico en el nUmero de personas que sigue y los
seguidores que posee, por lo que el rol que desempefian en el dmbito virtual supera la actividad
politica que realiza por ejemplo el seguidor de Andrés Manuel Lopez Obrador (AMLO). Estos
datos implican reconocer que los indicadores son autébnomos entre si, por lo que un alto nivel
de grado no necesariamente corresponde con un nivel de intermediacion similar; incluso ni
siquiera una cantidad relevante de seguidores o personas a las que se sigue condicionan de

manera total los indicadores seleccionados.

La nocidn de grado (la cantidad vinculos que posee un nodo) se divide en grado de entrada (las
veces en que dicha publicacién es replicada, retuiteada y en todo caso diseminada en el espacio
virtual) y el grado de salida (aquellas publicaciones o retuits emanadas del nodo). Por ejemplo,
en el caso de @pueblaeschula sélo publicé un tuit referente a los efectos del paro nacional de
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mujeres, el cual fue compartido 968 veces; esa publicacion, no obstante, no origind un debate
particular sobre el contenido de la publicacidn, por lo que eso se ve reflejado en su nula

capacidad de intermediacién dentro de la vinculacién con otros nodos.

Asi pues, se observa la cantidad de interacciéon que se dio en Twitter a partir del flujo de
informacidn; no obstante, estos indicadores no dan por si un nivel de centralidad alto, sino que
posiciona de manera estratégica a dichos nodos dentro del flujo de informacidn. En las
siguientes figuras puede observar la publicacion de @pueblaeschula y @guruchirer que
generaron el nivel de grado de entrada que poseen. Ambos tuits concatenan el hashtag
#el9ningunasemueve con denuncias que fortalecen la necesidad de realizar el paro nacional, asi
como los efectos que generaron a nivel de marcas como signo de apoyo a la lucha que el

movimiento reivindicaba con la ausencia de las mujeres dentro de la vida cotidiana.

Figura 5. Tuit de Qué Chula es Puebla. Figura 6. Tuit de Guru Politico.

e Qué chula es Puebla

Les compartimos estas maravillosas imagenes muy
representativas del movimiento #UnDiaSinMujeres.
#EI9NadieSeMueve #EI9NingunaSeMueve

Sefialan a directivos y periodistas de Mexicanos contra
la Corrupcion de abusar sexualmente de mujeres que
ahi trabajan. jTerrible! #EI9NingunaSeMueve

Lt Y

— % b
LIS
o= & abuso contra mujerss en “Mexicanos contra la Co
8 hora.
96 Retwes 287 M= . 1,1 mil Retweets 966 Me
Fuente: Qué Chula es Puebla (2020). Fuente: Guru Politico (2020).

En este sentido, la mera cantidad de vinculos no significa necesariamente una posicion de
centralidad dentro de la red en general, por lo que mas alla de los vinculos es la participacion
constante para incrementar tanto el flujo de informacidon como la direccién del mismo. De alli
gue aungue posean un grado alto, no poseen ni centralidad ni intermediacién de relevancia

dentro de la red.

De esta manera, la cuenta @pajaropolitico posee una posicidon especifica debido a que sus
publicaciones no sdlo generaron una cantidad relevante de vinculos, sino también procesos
multidireccionales dentro del flujo de informacion que lo posicionan con un grado de
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intermediacién igual a 4,695.5, lo cual significa que dentro de todos los caminos posibles para
conectar dos nodos, la también cuenta del MCDI llamado Animal Politico participa en mas de
cuatro mil ocasiones como un nodo necesario para dicho flujo informativo. En la siguiente figura

se presentan algunas de las publicaciones que dieron paso al debate en red a partir de su

contenido.
Figura 7. Tuit de Animal Politico. Figura 8. Tuit de Animal Politico.
N Animal Politico @
b 2P t Animal Politico @ v
@Pajaropolitico

En Animal Politico ninguna periodista se mueve, porque '

ayer y mafiana nos movilizan ellas, ustedes, nosotras. @cEn VIVO desde la @IBERO_mx, con la bandera a
Porque entre todas, ya nada nos detiene. media asta y conmemorando #E|9ningunaSeMueve.

Siguenos en Facebook Live: facebook.com/watch/live/?

Anims Poltico ® 3¢ Fuente: Animal Politico (2020).

Fuente: Animal Politico (2020).

Finalmente, es relevante el papel que juega el usuario @feriaeleazar debido a que dentro de
esta dinamica, jugaria el papel de integrante de un grupo opositor a la postura que el
movimiento feminista adoptd en el ambito politico, debido a que su accidn fue interpretada por
el gobierno de Andrés Manuel Lépez Obrador (AMLO) como un ataque ideoldgico al proyecto
de nacién que encabeza. Esto generd una polarizacidn que se replicé en Twitter de dos formas:
la primera mediante la circulacion de informacién que atacaba los objetivos del paro nacional y

la segunda forma mediante el etiquetar el hashtag junto a la cuenta oficial de AMLO
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(lopezobrador_) haciendo un reclamo hacia la falta de empatia que poseia el presidente de

México ante la violencia estructural que somete a las mujeres en la vida cotidiana®.

En la siguiente figura se puede observar el tipo de contenido que fue publicado desde esta
cuenta:

Figura 9. Tuit en contra del #el9ningunasemueve.

’ Elextraterrestre.ChairoTropical.
" BF azar

#mercenariosenlamarcha8m arremetieron también
contra una unidad del cuerpo de bomberos. Si, contra
un servicio que salva a miles de personas cada afio.

A

Mueve

#Fakeministas financiados por la oposicién.

Fuente: ElextremadamenteChairoTropical (2020).

Aungque histéricamente en las acciones generadas por los movimientos sociales se encuentra
presente la posibilidad de que otros grupos se infiltren para realizar disturbios y con ello
desprestigiar la lucha social, lo cierto es que la actitud ejercida desde el poder politico no ha sido
la adecuada ante la demanda de un sector poblacional que ha adquirido una cantidad de
derechos y nuevas practicas en el mundo de la vida desde el siglo XX. En Ultima instancia se
muestra cdmo las tensiones entre quienes demandan cambios sustantivos en la sociedad y
quienes detentan la capacidad de cambio mediante la creacidn de politicas publicas se hacen
presente en las redes sociodigitales de manera abrupta y disruptiva, donde los medios de
comunicaciéon masivos analdgicos no forman parte de la opinidn publica, por lo que “la red ha
proporcionado a muchas minorias la posibilidad de expresarse” (Duran Barba y Nieto, 2006, p.

105).

6 Es relevante identificar que el usuario @lopezobrador_ no utilizé el hashtag, mientras que tuvo un grado de
entrada de 217, nUmero que equivale a las etiquetas de dicha cuenta junto al hashtag.
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Esta tensidon entre el poder y la accién del movimiento feminista generd contenido
evidentemente conflictivo, donde se muestra la critica a la falta de atencidon a una demanda que
tiene un alcance nacional relevante. En las siguientes figuras se puede observar esta relacion

conflictiva entre el movimiento y la posicidn del gobierno federal.

Figura 10. Tuit sobre mafiera de AMLO el 9 Figura 11. Tuit sobre el efecto del
de marzo. #el9ningunasemueve.

Continua la necedad de @lopezobrador_ vive en un
mundo irreal!!!

El video inicia con la frase YO CONSIDERO!, siempre
piensa en él, sélo él y después él!!!

No ACEPTA nada.

Enfermedad mental...
HELrIrmMYeYe

: #ParoNacionalDeMujeres :

Asi se ve hoy la #CDMX, desolado, raro... las mexicanas
ausentes pero muy presentes mostrando su fuerza y
suméndose a la convocatoria, sin duda un golpe mas al
miségino de #ElCacas @lopezobrador_
#EI9NingunaSeMueve

#Paro9M

#EI9NingunaSeMueve

GOBIERNO

MEXICr “’

Fuente: SapoderSonora (2020).

Fuente: Ar2Mx (2020).

Asi, se puede observar que a partir de la apertura comunicativa que deviene con las redes
sociodigitales los individuos pueden intervenir en la esfera opinién publica que se genera en
dicho espacio virtual alrededor de un tema. Las relaciones de comunicacidn generan una
horizontalidad discursiva y de (re)presentacion en las asimetrias que se encarnan en el mundo

real concreto.
5. CONCLUSIONES

A lo largo del presente trabajo se ha realizado un analisis de los efectos que, en términos
comunicativos, se generaron en el espacio virtual a partir de una accidn concreta por parte del
movimiento feminista en México. El Ilamado a un paro nacional por parte de las mujeres tuvo
un impacto a nivel offline asi como uno a nivel online; en este Ultimo dambito se analizaron los

flujos de informacion que se generaron en la red dirigida por parte del hashtag
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#el9ningunasemueve, dando paso a una trazabilidad no sdlo del flujo de informacién, sino

también del contenido que generd los vinculos entre usuarios.

La estrategia realizada en el espacio virtual mediante el hashtag se convierte en un ejemplo de
comunicaciéon emergente ya que, la difusidon de sus demandas con dicho producto simbdlico y
textual en Twitter, asi como su posterior vinculacién simbdlica a otras exigencias del mismo
movimiento y a reflexiones emanadas de las propias integrantes y simpatizantes de esta accién
colectiva, permite entrever las formas en que estos novedosos desarrollos tecnolégicos innovan
las estrategias de su repertorio de accién para incrementar su alcance, visibilizar su lucha y
concientizar sobre la necesidad de atender las problematicas de este sector. Con esta accién de
comunicacion emergente también se observa la relacidn dialégica-dialéctica donde conseguir el
cambio se da mediante el flujo constante de informacién y los actos comunicativos que
desencadenan un cuestionamiento de las practicas culturales, subjetividades y juicios de valor
que se producen y reproducen en la vida cotidiana; por tanto, la creacion del hashtag
#el9ningunasemueve representa el resultado del uso de las ldgicas operativas de Twitter a favor

de sus intereses y objetivos de comunicacion.

Dentro del flujo de informacién se identificé que aquellos nodos que poseian un nivel mayor de
grado eran los Medios de Comunicacion Digital Independiente (MCDI) quienes difundieron tanto
el llamado al paro como las relaciones tensas entre la demanda feminista y la posicién del
gobierno respecto a la atencidén que requeria un problema que atafe a las estructuras sociales

y culturales de la moderna sociedad mexicana.

También se observd que esta accidn convergente entre el mundo real y el espacio virtual supone
un ejemplo de la tendencia en que las redes sociodigitales se ha vuelto una herramienta dentro
del repertorio de accién de los nuevos movimientos sociales. Ademas, estas acciones al ser
concebidas dentro de la accion comunicativa de Habermas permite vincularlas como procesos
inmanentes de la sociedad para transformarla a partir de la produccién de los fendmenos de

crisis, que en ultima instancia es una necesidad innata del desarrollo de la sociedad.

Los cambios en el mundo social necesariamente se enfrentan a una resistencia debido a que el
cambio supone en primera instancia incertidumbre y después, de manera mas lenta,
asimilacidn. Lo que realmente importa es no sélo derrocar la otredad para implantar mediante
la imposicién un cambio, sino convencer de manera permanente a los que se resisten de la

necesidad de realizar ese cambio. SAlo en ese momento sera posible que el horizonte que se
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proponen los nuevos movimientos sociales se materialice en una multiplicidad de mundos

plurales que interactian sin ostentar un poder sobre los demas.
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