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Alba Silva Rodriguez

Los autores de esta obra hacen una reflexidn critica de la investigacidn actual en comunicacién
desde diversas perspectivas con el fin de clarificar conceptos y ofrecer una mirada analitica de
este contexto. Para ello, se abordan temas como el de la crisis de la investigacién y de la
Universidad, los problemas empirico-tedricos del proceso de industrializacion, la moda de los
“paper” y de los factores de impacto — con sus respectivas consecuencias- o la historicidad de la

ciencia, entre otros.

Muchos investigadores y docentes coinciden en sefialar que la carrera académica e
investigadora se ha convertido en una auténtica pesadilla, probablemente por una manifiesta
falta de sentido comun entre no pocos responsables académicos y politicos, y por la expansion

del pensamiento neoliberal a través de un modelo mercantilizado de la investigacion.

Este libro aspira a ser una llamada a la reflexién mostrando la posibilidad de Anima a los
investigadores a retar lo establecido y a alcanzar notoriedad e impacto mediante ideas y teorias
desafiantes. El volumen invita a la comunidad investigadora a pensar de modo alternativo a

través de la problematizacion de lo dado por sentado, el estilo narrativo y la provocacion.
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El debate sobre el audiovisual ocupa en la actualidad y de forma preferente, a los profesionales
de los medios de comunicacidn, a los juristas, los sociélogos vy filésofos, asi como también a las
entidades interesadas en la defensa de los derechos del publico consumidor de medios de
comunicacién audiovisuales. El audiovisual se ha convertido en el formato estrella de Ila
comunicacién en laera digitaly eso exige buscar la manera de educar en la creacion e

interpretacion del lenguaje audiovisual.

Este libro aborda diversos temas que ayudan a contextualizar este escenario a través de
reflexiones sobre cémo proteger y promover, a través de politicas publicas y estrategias publico-
privadas, la diversidad de los bienes y servicios audiovisuales. También se analiza la posicion de
grandes corporaciones como Google, Amazon, Facebook o Apple en el contexto de la

digitalizacion.

La obra reune opiniones de destacados especialistas de distintas disciplinas que reflexionan
sobre los retos de la Convencién de UNESCO consagrada a la diversidad cultural, la gobernanza
global de las industrias culturales digitales y aquellos indicadores capaces de dar cuenta de la

diversidad en el sector audiovisual.
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LA VERDAD DE

Marc Amorés Garcia

Una fake new es una noticia falsa que se difunde con una voluntad deliberada de engafiar y que
tiene dos caracteristicas fundamentales: tener un objetivo claro y adquirir una apariencia de
noticia real, precisamente para conseguir engafiarnos. Este término alcanzé su mayor
popularidad después de que Donald Trump fuera elegido presidente de los EE.UU. al utilizarlo
en mas de una ocasién durante su campafia electoral para poner en duda la veracidad de las
informaciones de algunos medios. Actualmente este concepto se ha extrapolado a varios

ambitos y suponen un reto para el periodismo moderno y los comunicadores.

En la era de la sobreabundancia de la informacidn cada vez es mas dificil distinguir la noticia
verdadera de la falsa. Si las fake news son mentiras: ¢por qué nos las creemos?; épor qué las
compartimos?; équiénes las viralizan?; écudl es la verdad de las noticias falsas? A estas
preguntas trata de responder Marc Amords a la vez que profundiza sobre las implicaciones de

leer y creer en noticias falsas.

271

RAEIC, Revista de la Asociacion Espafola de Investigacion de la Comunicacion
vol. 6, num. 11 (2019), 268-275



Alba Silva Rodriguez

Titulo: Ciudadania digital y democracia
participativa

Ciudadani
!u. a an Ia Autor: Francisco Sierra Caballero, Tommaso
d I g |ta I . Gravante y Salvador Leetoy

& Editorial: Comunicacién Social

democracia Paginas: 258
Pa rtici pativa ISBN: 978-84-17600-04-4

Francisco Sierra
Salvador Leetoy
Tommaso Gravante
(coordinadores)

COMUNICACION SOCIAL
ediciones y publicaciones

Ciudadania Digital y Democracia Participativa aborda una reflexidn critica sobre los procesos de
apropiacion social de las nuevas Tecnologias de la Informacién y la Comunicacidn (TIC) por parte
de las comunidades, en virtud de las radicales necesidades de expresién y desarrollo cultural de

los sujetos que las integran y conforman.

El periodismo digital ofrece la oportunidad y los instrumentos para restituir a las mujeres y
hombres como ciudadanas y ciudadanos con derecho y capacidad para participar en la

construccién de conocimiento y en la evaluacion de las politicas publicas.

En esta obra se abordan propuestas tedricas y analiticas para el estudio de la ciudadania digital

manifestada a través de practicas de democracia participativa.

También se analizan estudios de caso que abarcan desde la apropiacién y transformacion de las
tecnologias digitales por parte de comunidades indigenas hasta las practicas de ingenieria social
comunicativa como Comunitlan (Puebla, México) o los usos tecnopoliticos que entran en juego

en la arena de la disputa politica a lo largo de la regién, desde Bolivia a Meéxico.
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Fake news, posverdad y desinformacion son conceptos con un punto en comun: los tres implican
una distorsion deliberada de la realidad. El fendmeno de la posverdad es considerado como una
de las principales amenazas a la democracia actual: convierte a la ciudadania en consumidora
de noticias, la responsabiliza del alcance de las fake newsa la vez que la empuja a la

desconfianza, y cuestiona a los medios de comunicacion y a la propia practica del periodismo.

El fendmeno de la posverdad ha adquirido mayor relevancia en las ultimas décadas debido al
desarrollo de las tecnologias de la informacién y la comunicacion (TIC), asi como por el facil
acceso que tienen millones de personas a estas tecnologias. Este libro plantea un profundo
anadlisis sobre las multiples caras de la posverdad y reflexiona sobre sus implicaciones

medidticas, sociales, tecnoldgicas, filosdficas y politicas.
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La revolucidon tecnoldgica y digital que ha supuesto el acceso masivo a las tecnologias
comunicativasy a Internet ha llevado a una preocupacién social constante por mejorar la calidad
de vida de los ciudadanos, en el sentido de dotarlos de la formacidn, las herramientas vy las
competencias necesarias para convivir con los medios y mantener una relacién positiva con
ellos. Este libro aborda el escenario de las competencias mediaticas y digitales de la ciudadania
como capacidad de los individuos de desenvolverse en el actual sistema mediatico.
Se analizan también las dimensiones estructuradas, entre ellas el lenguaje, la produccién y

difusidn, las ideologias y los valores, las tecnologias y las estéticas y narrativas.

Los autores reflexionan acerca de la necesidad de establecer vias que definan estrategias para
lograr la apropiacion de los medios de una manera responsable, eficaz y ética por parte de los
ciudadanos. Ademas, proponen algunas practicas educomunicativas dirigidas a usuarios, padres

de familia, centros de formacion e instituciones del Estado.
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Cine y Series. La promiscuidad infinita reflexiona sobre las interrelaciones que existen entre el

cine y la television desde el punto de vista de la produccion y de la estética.

En este libro los autores ofrecen una reflexion critica de las relaciones entre cine y series de

television profundizando, principalmente, en cuatro ejes: procesos de transformacién narrativa

del cine a la serialidad; el modelo visual del cine y sus influencias en la serialidad; viejas historias

del cine, nuevos sentidos para la contemporaneidad y la innovacion en el estudio de las

relaciones entre cine y series (ecosistemas narrativos, world building y metaforas audiovisuales).
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